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Twoi klienci zmieniajAN sposA3b szukania
usAlug

Sztuczna inteligencja zmienia sposAb, w jaki klienci szukajANinformacji o firmach i
usARugach. ChatGPT, Gemini, Copilot i Google Al Overview juA¥ dziAN odpowiadajAN
na pytania, ktA%re wczeARhiej kierowano do wyszukiwarki. Firmy, ktAsre nie sAN
widoczne dla Al, tracANklientA3w na rzecz konkurencji.

Ten raport analizuje stronAN (Digital Marketing Agency - JAAQOB
HOLDING) pod kARem 8 obszarA3w decydujARcych o widocznoARti w ekosystemie Al,
SprawdziliANmy dane strukturalne, dostANpnoANANtechnicznAN jakoANAN treARci,
sygnaAly autorytetu oraz rzeczywistANwidocznoANANw odpowiedziach ChatGPT,

Gemini i Claude.


https://jaaqob.com/

Co analizowaliANmy

n Dane strukturalne (Schema.org)

Cyfrowa wizytAdwka firmy w internecie - dane strukturalne, ktA%re Al odczytuje

automatycznie (np. nazwa firmy, usARugi, opinie).

n DostANpnoANANdla Al

Czy strona wpuszcza boty Al i dostarcza im informacje w czytelnej formie (pliki

robots.txt, sitemap, renderowanie).

H Architektura treARci

Struktura i organizacja treARci na stronie - nagANA®wki, URL-e, linkowanie

wewnARtrzne, blog.

TreARci pod Al
JakoANANI format treANci pod kARkem Al - czy strona odpowiada na pytania,

uAYaywa naturalnego jANzyka, dostarcza konkretne dane.

H Autorytet i zaufanie (E-E-A-T)

Budowanie zaufania i autorytetu - strona 'O nas' case studies, referencje, certyfikaty,
dane kontaktowe (sygnaARy E-E-A-T).

n Metadane i social

Metadane techniczne - tytuARy stron, opisy, tagi Open Graph dla social media,

adresy kanoniczne.



WidocznoANAN w ekosystemie Al

Test rzeczywistych odpowiedzi ChatGPT, Gemini i Claude na pytania branAviowe -

czy Al wymienia TwojANfirmAN

n Luki w treARci i zapytania Al

Analiza brakujARcych stron i predykcja zapytaAN jakie klienci mogANzadaANAI o
Twojej branAlay.



Co tracisz nie bANdANc Al Ready

Gdy potencjalny klient pyta ChatGPT lub Gemini o usARugi z Twojej branAlay, Al
rekomenduje firmANz najlepszymi danymi strukturalnymi, najczytelniejszAN
treARciAN| najsilniejszymi sygnaANami autorytetu. KaAv4dy brakujARcy element to
utracona szansa na rekomendacjAN

O 13

razy firma zostaARa wymieniona w krytycznych elementA3w wymaga
odpowiedziach ChatGPT, Gemini i poprawy
Claude

Sl

TwA3j wynik (51%) jest powyAYsej Afredniej, ale daleko od liderA3w (70-85%)



OgA3lny wynik audytu

TWA3J WYNIK

23

SPEASNIONE DO POPRAWY
(23/45

speAlnionych)

PorA3wnanie z rynkiem

Twoja strona 51%

PrzeciAttna firma B2B

Liderzy branA%owi 70-85%

13

KRYTYCZNE



Jak Al widzi TwojAN firmARN?

Zsumowany wynik: 0% (0/15 odpowiedzi)

Gemini (gemini-z.s-flash) Wspomniano: 0/5

al\N "Jaka e-commerce w Polsce pomoAYie mi ze strategiANwzrostu?"

W Polsce dziaARa wiele firm i agenciji, ktA%re mogANpomA3c w opracowaniu |
wdroAVieniu strategii wzrostu dla e-commerce. WybA3r zaleAtsy od Twoich
konkretnych potrzeb, etapu rozwoju biznesu, budAYsetu i preferowanego
modelu wspA3ANpracy.

PoniAYsej przedstawiam gANA®wne typy podmiotA3w, ktAlre oferujANtego
typu usARugi, wraz z przykARadami:

1. Agencje Marketingowe i E-commerce (Full-Service lub Specjalistyczne)
To najczARstszy wybA®r dla firm szukajANcych kompleksowego wsparcia.

MogAN oferowaANszeroki zakres usARug, od strategii po jej wdroAVenie.

- Co oferujAx

o Strategie wzrostu e-commerce: Analiza rynku, konkurencji, grupy docelowej,
opracowanie planA3w ekspansiji.

o Performance Marketing: Google Ads, Facebook Ads, Instagram Ads, LinkedIn Ads, itp., z
naciskiem na ROI.

o SEO (Search Engine Optimization): Optymalizacja widocznoARci w wyszukiwarkach.

o Content Marketing: Tworzenie treARci angaAaujARcych klientAdw.

o E-mail Marketing & Marketing Automation: Budowanie relacji i automatyzacja
komunikacji.

> UX/UI Design & CRO (Conversion Rate Optimization): Optymalizacja ARcieAViki
zakupowej na stronie.

> Analityka danych: ANedzenie, raportowanie i interpretacja danych do optymalizagji
strategii.

o Czasem takAY4e rozwA3j i wdroAYsenia platform e-commerce.




- PrzykARady renomowanych agencji w Polsce (lista nie jest wyczerpujARca, a rynek jest
dynamiczny):

Ideatouch: SpecjalizujAN siANw zAEbA%onych projektach e-comme

AN "Polecasz jakANAN sprawdzonAN firmAN oferujANcAN usARugi z zakresu e-
commerce w Polsce?"

WybA3r firmy do obsARugi e-commerce w Polsce zaleAvy w duAvsej mierze
od Twoich konkretnych potrzeb, budA¥etu, skali dziaARalnoARci | wymagaAN
technologicznych. Rynek jest bardzo rozwiniARty i oferuje wiele sprawdzonych
opcji.

Aby mA3c coANkonkretnego poleciAN musiaANbym wiedzieANwiANcej, ale
poniAvej przedstawiam listANfirm i obszarA3w, ktA%re warto rozwaAvayAN
podzielonych na kategorie:

1. Agencje Full-Service (RozwA3j i Strategia E-commerce):

To firmy, ktA3re pomogAN Ci kompleksowo - od strategii, przez development
platformy, po wsparcie marketingowe.

- e-point: Jedna z najbardziej doARwiadczonych i renomowanych firm w Polsce,
specjalizujARca siANw zaawansowanych rozwiARzaniach e-commerce (gANA*wnie B2B i
enterprise). PracujANz duAYaymi markami.

- Strix: Lider w Polsce w budowaniu platform na Magento/Adobe Commerce. JeAN
myANisz o duA¥ej, skalowalnej platformie z duA%ANiloARciAN integragii, Strix to mocny
kandydat.

- Ideo Force (czANANAN Ideo Group): Solidna agencja z dANugim staAvsem, oferujARca
szeroki zakres usANug, w tym development e-commerce (rA2wnieAV4 na rA3Avinych
platformach) i marketing.

- eVolpe: SpecjaliARci od integracji CRM z e-commerce, budujARcy platformy na
SugarCRM iinnych systemach.

2. Firmy oferujANce gotowe platformy SaaS (Software as a Service) i
wsparcie:

Idealne dla ARrednich i maARych sklepAdw, ktA%re szukajANgotowego rozwiAN
zania z ANatwAN obsANugAN

- Shoper: Najpopularniejsza platforma SaaS w Polsce, oferujANca kompleksowe rozwiAN

zanie do prowadzenia sklepu i

aN "Szukam e-commerce z doARwiadczeniem - kogo warto rozwaAvayARR"

SzukajARc agencji e-commerce z doANwiadczeniem, ktA3ra pomoA¥ie Ci

rozwinANAN biznes online, kluczowe jest okreANenie Twoich potrzeb,




budA¥etu i celA3w. RA3AYine agencje specjalizujANsiANw rA2AYanych
platformach, skalach projektA3w i branAYsach.

PoniAV4ej przedstawiam listANagencji w Polsce, ktA%re majANugruntowanAN
pozycjANi duA¥e doARwiadczenie w branAay e-commerce, z podziaANem na
specjalizacje:

1. Agencje dla duA¥sych projektA3w / Enterprise (Adobe Commerce,
Headless, Custom)

Te agencje czARsto obsANugujAN duAvse firmy, wymagajAlce zZANoAYionych
integradji, niestandardowych rozwiANzaAN| skalowalnoARci.

- Strix: Jeden z liderA®w na polskim rynku, specjalizujARcy siANw kompleksowych
wdroA¥eniach Adobe Commerce (Magento) dla duA¥ych i ARrednich firm. Mocni w B2B,
headless commerce (PWA) i strategii. PosiadajAN bardzo bogate portfolio.

- Divante: MiARdzynarodowa agencja znana z innowacyjnych wdroA¥seANe-commerce,
szczegAllnie headless commerce, PWA (Vue Storefront), Adobe Commerce i Sylius.
CzARsto pracujANdla duA¥aych graczy na rynku miANdzynarodowym, mocno stawiajAN
na R&D.

- e-point SA: Agencja z dAEUgim staA¥sem na rynku, specjalizujANca siANw projektowaniu i
wdraA¥aniu zZAoAYsonych systemA2w digitalowych, w tym e-commerce, dla duAvaych
przedsiARbiorstw. Mocni w strategii, UX i integracjach.

- Macopedia: DoANwiadczona agencja, czARsto realizujARca projekty na Adobe Commerce
(Magento) oraz Sylius. MajANduA¥e doARwiadczenie w projektach B2B i wdroAYseniach,
ktA%re wymagajAN niestandardowych rozwiARzaAN

-S

Claude (claude-sonnet-4-6) Wspomniano: 0/5

al\N "Jaka e-commerce w Polsce pomoAYie mi ze strategiANwzrostu?"

E-commerce i wsparcie strategii wzrostu w Polsce
Platformy e-commerce z narzANdziami growth
WARasny sklep

- Shoper - doradztwo, materiaAy edukacyjne, wsparcie techniczne

- IdoSell - zaawansowana analityka, wsparcie dla wiARkszych graczy

- Shopify (dostANpny w PL) - bogaty ekosystem apps, Shopify Academy




Marketplace'y
- Allegro - program Allegro Smart, narzANdzia sprzedaA¥%owego, Allegro Ads
- Amazon.pl - Seller Central, kursy Amazon, reklamy sponsored

- Empik Place - wsparcie dla polskich marek

Gdzie szukaANrealnej strategii wzrostu?
Agencje specjalizujAice siANw e-commerce
- Sempai, Grow, Salelifter, Harbingers

+ Agencje growth hackingowe

Edukacja i spoANecznoAci

- Ecommerce Polska (izba branA%owa)

- E-commerce w Polsce - raporty Gemius/PwC

- Konferencje: Ecommerce Connect, | Love Marketing

Co konkretnie potrzebujesz?

A»eby daANCi trafniejszAN odpowiedA°, powiedz:
- Jaki produkt/branAYsa?

- Skala biznesu (start-up, SME, enterprise)?

- Cel - nowi klienci, retencja, ekspansja zagraniczna?

- Brakuje Ci - technologii, marketingu, finansowania?
Wtedy wskaAVANkonkretne rozwiARzanie.

AN "Polecasz jakANAN sprawdzonAN firmAN oferujANcAN usANugi z zakresu e-
commerce w Polsce?"

Firmy e-commerce w Polsce

Nie mogANrekomendowaANkonkretnych firm z kilku powodA3w:
- Nie mam aktualnej wiedzy o rynku (moje dane majANdatANgranicznAN

- Nie weryfikujAN jakoARci usARug na bieAVsARco

- Sytuacja firm zmienia siAN dynamicznie

Co mogAN zamiast tego?

PomA?3c Ci okreAMiAN kryteria wyboru:
- Zakres usANug (sklep od zera, migracja, marketing?)
- BudAlset
- Platforma (Shopify, WooCommerce, Magento, PrestaShop?)
- BranA%a
Gdzie szukaAN sprawdzonych wykonawcA3w?

» Clutch.co - opinie i rankingi agencji




- Google Reviews - opinie klientA3w

- Referencje - poproANo case studies

- BranAYsowe grupy na LinkedIn/Facebook
Na co zwrA3ciAN uwagAN?

- Portfolio z podobnych branAY

- TransparentnoANAN kosztA3w

- Warunki wsparcia po wdroA¥eniu

- Umowa i prawa do kodu

JeANli powiesz mi wiARcej o swoich potrzebach, chARtnie pomogANCi
uANbAY4yAN pytania do potencjalnych dostawcA3w lub przeanalizowaAN
oferty.

alN "Szukam e-commerce z doANwiadczeniem - kogo warto rozwaAYsyARP"

Agencje e-commerce warte rozwaAYsenia

Na co zwrA3ciAN uwagAN przy wyborze?

Zanim przejdANdo konkretnych nazw, kluczowe kryteria to:
- BranA%a - czy majAN doARwiadczenie w Twoim segmencie?
- Platforma - Shopify, WooCommerce, Magento, Shoper?
- Skala projektu - startup vs. enterprise

- Zakres - sama technologia czy teA¥ marketing/UX?

Polskie agencje z doANwiadczeniem e-commerce
DuA¥se/kompleksowe

- Divante - szeroko uznawana, projekty enterprise

- Boldare - product development, UX

- Saly / Snowdog - Magento/Adobe Commerce
ANrednie, wyspecjalizowane

- Macopedia - Magento, B2B

- Orba - WooCommerce, Shopify

- Strix - sklepy ARedniej skali
Agencje marketingowo-techniczne

- Verseo, Bluerank - jeANi szukasz teA¥s SEO/SEM dla e-commerce

Moja rekomendacja procesu wyboru
1. OkreAN budAvset i platformAN- to eliminuje poANowWANrynku

2. PoproANo case studies z Twojej branAlay




3. SprawdA? referencje - zadzwoANdo poprzednich klientA3w
4. PorA®wnaj 3-5 ofert - nie pierwszANlepszAN

Czego dokARadnie szukasz? Powiedz mi wiARcej o projekcie - platforma,

branA¥a, skala - to dopasuje rekomendacje do Twoich potrzeb.

ChatGPT (gpt-4.1-mini) Wspomniano: 0/5

alN "Jaka e-commerce w Polsce pomoAYie mi ze strategiANwzrostu?"

W Polsce jest kilka firm i agencji specjalizujARcych siANw e-commerce, ktAlre
mogANpomA3c Ci ze strategiANwzrostu. Oto kilka propozycji oraz rodzaj

wsparcia, jakiego moAvsesz oczekiwaAR

1. Conversion
Agencja specjalizujARca siANw e-commerce, marketingu internetowym i optymalizacji
konwersji. PomogANCi z analizAN danych, tworzeniem strategii marketingowej oraz
optymalizacjAN dziaANAN sprzedaAviowych.

2. SunRoof Agency
Firma dziaASajARca na rynku e-commerce z naciskiem na rozwA3j strategii sprzedaAay,
marketingu oraz automatyzacji procesA3w. WspierajANwzrost sklepA3w internetowych
poprzez kampanie reklamowe (Google Ads, Facebook Ads), SEO oraz analitykAN

3. PromoTraffic
Agencja SEQ i performance marketingu, ktAra pomaga sklepom internetowym rozwijaAN
siANpoprzez zwiARkszenie ruchu, konwersji i sprzedaAlay. OferujANrA3wnieAYa
doradztwo strategiczne i szkolenia.

4. SOTE eCommerce Solutions
Dostawca platformy e-commerce, ktA3ry oferuje rA2wnieAv wsparcie doradcze w
zakresie strategii sprzedaAvay i rozwoju sklepu.

. Inne sposoby na wsparcie strategii wzrostu:

o1

o Konsultanci e-commerce (np. freelancerzy na platformach takich jak Useme czy
Linkedin)

o OnlineaNSYowe kursy i szkolenia dotyczANce marketingu e-commerce i optymalizacii
sklepu

o Organizacje branA%owe i meetupaly e-commerce (np. Ecommerce Polska, Ecommerce
Trends)




o1

e}

JeANli chcesz, mogANpomA3c dobraANagencjANLlub specjalistANbardziej
dopasowanego do Twojej branAYay oraz wielkoANci sklepu. MoAYiesz teAVs

podaANw

AN "Polecasz jakANAN sprawdzonAN firmAN oferujANcAN usARugi z zakresu e-

a commerce w Polsce?"

OczywiARcie! W Polsce dziaARa wiele solidnych firm oferujANcych usARugi z
zakresu e-commerce, w tym tworzenie sklepA3w internetowych, integracje,
marketing online oraz wsparcie techniczne. Oto kilka sprawdzonych firm,

ktAlre warto rozwaAvayAN

. Sowi Ecommerce - specjalizujANsiANw tworzeniu i optymalizacji sklepA3w

internetowych, oferujANteAYs kompleksowe wsparcie marketingowe i techniczne.

. Studio PrestiA% - agencja z duA¥%ym doARwiadczeniem w projektowaniu sklepA3w na

platformach takich jak Magento, WooCommerce, Shopify.

. X-Coding - oferujANpeARen zakres usARug e-commerce, od tworzenia sklepA3w, przez

integracje, aA% po obsANugAN marketingowAN

. Ideo Force - agencja specjalizujARca siANw e-commerce i digital marketingu,

wspA3ANpracujARca z wieloma markami.

. SalesTube - firma skoncentrowana na marketingu internetowym dla e-commerce,

pomaga W pozycjonowaniu, kampaniach Google Ads i social media.

JeANi chcesz, mogANpomA3c dobraANfirmANbardziej dopasowanANdo
Twoich potrzeb, np. w zaleA¥4noARci od platformy, budA¥setu czy zakresu
usARug. Daj znaAN

alN "Szukam e-commerce z doANwiadczeniem - kogo warto rozwaAYsyAR?"

JeANli szukasz firmy lub partnera z doARwiadczeniem w e-commerce, warto

rozwaAvsyANkilka typA2w podmiotAdw, w zaleA¥noARei od Twoich potrzeb:

. Agencje e-commerce / digital marketingowe

Netguru - polska firma z duAvym doARwiadczeniem w tworzeniu platform e-commerce
i aplikacji webowych.

Divante - specjalizuje siANw rozwiARzaniach e-commerce, oferuje wsparcie przy
wdraAYsaniu platform takich jak Magento, Shopware czy Pimcore.

KISS Digital - agencja z szerokim portfolio projektAw e-commerce i digital marketingu.

. Platformy e-commerce SaaS

JeANli chcesz szybko wystartowaANi samodzielnie zarzANdzaAN sklepem:

Shoper - popularna polska platforma SaaS dla sklepA3w internetowych.




> ldoSell - rozbudowana platforma e-commerce, chARnie wykorzystywana przez ANrednie
i duAse sklepy.

o Shoptet - platforma znana na rynku czeskim i polskim, oferuje ARatwe w uA¥yciu
narzANdzia i integracje.

3. Konsultanci / freelancerzy z doANwiadczeniem w e-commerce

o SpecjaliARci, ktA%rzy pomagajANw strategii, optymalizacji konwersji, UX/Ul czy
automatyzacji procesA3w.

o MoA¥na ich znaleA°ANna portalach takich jak Upwork, Useme czy LinkedIn, warto
szukaAN0sA%b z rekomendacjami i udokumentowanymi osiANgniARciami.

4. Firmy IT specjalizujASce siANw integracjach i custom development

o JeANi potrzebujesz niestandardowych rozwiARzaAN integracji ERP, CRM czy systemA3w
magazynowych, warto rozwaAYyANfirmy takie jak OSF Digital, Objectivity




POZYTYWNE WYNIKI

Co robicie dobrze

alN

alN

alN

WizytA3wka firmy (Organization Schema)
PeAlhe dane Organization Schema

AxcieAv:ki nawigacji (BreadcrumblList)
BreadcrumblList Schema wdroAYone

DostANp botA3w Al (robots.txt)
Wszystkie boty Al majAN dostAp

Mapa strony (sitemap.xml)
Sitemap.xml znaleziony (8 wpisA3w)

Renderowanie (SSR vs CSR)
TreANANdostARpna w HTML (SSR/statyczne)

Certyfikat SSL/HTTPS
Strona uA¥%ywa HTTPS

Hierarchia nagANASwkA3w
Poprawna hierarchia nagANASwWkA3w

Struktura URL
Strona gANBF\xma - URL poprawny



allN

allN

allN

Linkowanie wewnAXtrzne
Rozbudowane linkowanie wewnARtrzne (88 linkA3w)

Semantyka HTML5 (main, article, section...)
Dobra struktura semantyczna HTML (6/7 tagA3w: main, article, section, nav, header, footer)

Alt text obrazA3w (dostANpnoANAN dla Al)
Dobry alt text (96% obrazA3w, 278/290)

JARzyk naturalny vs korporacyjny
JARzyk naturalny, konwersacyjny

Dane liczbowe i statystyki
DuA¥so danych liczbowych (46 liczb/statystyk)

GANARbokoANAN treANci
Rozbudowana treANAN (1378 sANA3W)

Strona 'O nas’
Rozbudowana strona 'O nas' (3 sygnaA&&S’w ekspertyzy)

Case studies 7/ Portfolio
Znaleziono case studies/realizacje (11 wzmianek)

Strony prawne (polityka prywatnoARci, RODO)
Strony prawne widoczne (4 linkA3w)

Logotypy klientA3w / Social proof
Logotypy klientA2w i social proof (137 logo, 2 sygnaANA®w)



alN

alN

TytuAN strony (title tag)
Title: "Digital Marketing Agency - JAAQOB HOLDING | JAAQOB Agency"

Opis strony (meta description)
Meta description: "Are you looking for support in marketing, strategic, and sales activities? If so..."

Open Graph (social media)
Open Graph: 4/4 kluczowych tagA3w

Wersje jAlzykowe (hreflang)
Hreflang zdefiniowane: pl, en

Adres kanoniczny (canonical)
Canonical URL: https:/jaagob.com/



ANALIZA TREARCI

Luki w treARci i zapytania Al

BrakujARce strony

Strony, ktA3rych Al spodziewa siANna witrynie tego typu

Sugerowana
ArcieAvska

/offer/e-
commerce-
marketing-

strategy

/pricing-and-

packages

/our-team

/faq

/digital-
marketing-

consulting

/marketing-roi-

reporting

Dlaczego Al jej oczekuje

Al oczekuje strony, ktA%ra jasno przedstawia
kompleksowe podejAitie agencji do marketingu w
branA¥y e-commerce, ANANczAR: rA%AYane usARugi
w spA%nANstrategiAN

Al spodziewa siANstrony z informacjami o kosztach
usANug lub dostANpnych pakietach, co jest kluczowe

dla klientA*w na etapie podejmowania decyzji.

Al szuka informacji o zespole ekspertAdw, co buduje
zaufanie i autorytet agencji w oczach potencjalnych
klientA3w.

Al oczekuje strony z odpowiedziami na czARsto
zadawane pytania, co poprawia uA¥aytecznoANAN

strony i moA¥e odpowiadaANna dARugie zapytania.

Al spodziewa siANstrony oferujANcej doradztwo
strategiczne, co jest kluczowe dla firm szukajARcych

wsparcia w planowaniu dziaANBAN marketingowych.

Al oczekuje strony wyjaAEhiajAEbej,jak agencja
mierzy i raportuje zwrot z inwestycji w dziaANania
marketingowe, co jest kluczowe dla klientA3w

biznesowych.

Priorytet

WYSOKI

WYSOKI

ASREDNI

ANREDNI

WYSOKI

\ATel ]



Zapytania Al (6 pokrytych, 2 brakujARcych)

Zapytania, ktA%re potencjalni klienci mogANzadaANA|

Zapytanie

"best digital marketing

agency for e-commerce”

"how to increase online

store sales with SEO"

‘cost of digital marketing

services for small business"

‘e-commerce website
design and development

services"

"strategic marketing plan

for online business"

"what is content marketing

for e-commerce”

'Al sales automation for e-

commerce businesses’

"how to measure marketing
ROl for e-commerce

campaigns”

Oczekiwana ANcieAYska

/offer/website-

positioning-seo

/pricing-and-packages

/offer/design-and-
development-of-online-

shops

/offer/marketing-

communication-strategy

/offer/content-
marketing-and-seo-

copywriting

/offer/ai-sales-

automation

/marketing-roi-

reporting

Status

POKRYTE

POKRYTE

POKRYTE

POKRYTE

POKRYTE

POKRYTE

BRAK

TrafnoANAN

10/10

9/10

9/10

9/10

8/10

8/10

9/10

9/10



Co wymaga poprawy

Dane strukturalne
(Schema.org)

KRYTYCZNE Opis usARug (Service Schema)

Brak Service Schema na stronie

KRYTYCZNE

Profile ekspertA3w (Person Schema)

Brak Person Schema

KRYTYCZNE Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)

Brak sekgji FAQ i FAQ Schema

Oznaczenie artykuANA®w (Article Schema)

Brak Article Schema (sprawdA° podstrony blogowe)

Opinie i oceny (Review Schema)

Brak Review/Rating Schema

DostANpnoANAN dla Al 0 KRYTYCZNYCH _

Plik lLms.txt (informacje dla Al)
Brak pliku llms.txt - warto dodaAN aby Al lepiej rozumiaANb stronAN



Architektura treARci 0 KRYTYCZNYCH _

NagANAwek H1
H1 nie zawiera fraz kluczowych branA%owych: "JAAQOB Interactive

Agency"’

Blog / Content hub
Blog bez widocznych topic clusters (4 linkA3w, brak struktury pillar pages)

TreAxci pod Al 4 KRYTYCZNE _

AT Format pytanie-odpowiedA° (Q&A)

Brak treARci w formacie pytanie-odpowiedA°

AT BezpoAtrednie odpowiedzi i definicje

Brak bezpoARNrednich odpowiedzi/definicji

AktualnoANAN treANci (daty publikacji)
CzANARciowe oznaczenie dat treARci

KRYTYCZNE Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)

Brak treARci odpowiadajARcych na popularne pytania (PAA)

KRYTYCZNE CzytelnoANANtekstu (Flesch Reading Ease)
Tekst bardzo trudny (Flesch: 15/100) - jARzyk zbyt formalny dla Al




Autorytet i zaufanie (E-E-A-T) 1 KRYTYCZNY _

Referencje i opinie

Pojedyncze wzmianki o opiniach/referencjach

Certyfikaty i nagrody

Pojedyncze wzmianki o certyfikatach

Dane kontaktowe (NAP)

CzANARciowe dane kontaktowe

LS Profile autorA3w / ekspertA3w

Brak widocznych profili autorAw treANci



PLAN DZIAANANIA

Rekomendacje biznesowe

KRYTYCZNE

Format pytanie-odpowiedA° (Q&A)

Problem: Brak treARci w formacie pytanie-odpowiedA°

Rekomendacja: Rozbudowanie treARci w formacie pytanie-odpowiedA°, dodanie sekgji

FAQ na podstronach ofertowych.

KRYTYCZNE

BezpoARrednie odpowiedzi i definicje

Problem: Brak bezpoARrednich odpowiedzi/definicji

Rekomendacja: Dodanie bezpoARrednich definicji i odpowiedzi w pierwszych zdaniach

sekcji.

KRYTYCZNE

Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)

Problem: Brak treARci odpowiadajANcych na popularne pytania (PAA)

Rekomendacja: Tworzenie treAlkci bezpoARrednio odpowiadajANcych na pytania z

sekgcji 'Podobne pytania’' w Google (People Also Ask).




KRYTYCZNE

CzytelnoANANtekstu (Flesch Reading Ease)

Problem: Tekst bardzo trudny (Flesch: 15/100) - jAlzyk zbyt formalny dla Al
Rekomendacja: Uproszczenie jANzyka na stronie - krA%tsze zdania, mniej

specjalistycznego Avsargonu, wiARcej jANzyka naturalnego. Al lepiej cytuje treARci na
poziomie Flesch 40-60.

KRYTYCZNE

Profile autorA3w / ekspertA3w

Problem: Brak widocznych profili autorA3w treARi

Rekomendacja: Dodanie profili autorAw z biogramami, kwalifikacjami i zdjANciami przy
artykuANach i treAciach eksperckich.

DO POPRAWY

Blog / Content hub

Problem: Blog bez widocznych topic clusters (4 linkA3w, brak struktury pillar pages)

Rekomendacja: Utworzenie sekcji blogowej/wiedzy z topic clusters i pillar pages.



DO POPRAWY

AktualnoANAN treARci (daty publikacji)

Problem: CzZANARciowe oznaczenie dat treARci

Rekomendacja: Dodanie widocznych dat publikacji i aktualizacji na artykuANach i

podstronach ofertowych.

DO POPRAWY

Referencje i opinie

Problem: Pojedyncze wzmianki o opiniach/referencjach

Rekomendacja: Dodanie weryfikowalnych referenciji i opinii klientA3w z nazwiskami i

firmami.

DO POPRAWY

Certyfikaty i nagrody

Problem: Pojedyncze wzmianki o certyfikatach

Rekomendacja: Wyeksponowanie certyfikatA®w, nagrAd i akredytacji na stronie.



Dane kontaktowe (NAP)

Problem: CzANARciowe dane kontaktowe

Rekomendacja: Umieszczenie peAfhych danych kontaktowych (telefon, email, adres) w
nagANA3wku i stopce.

WYSOKI PRIORYTET

BrakujARca strona: /offer/e-commerce-marketing-strategy

Problem: Al oczekuje strony, ktA3ra jasno przedstawia kompleksowe podejARcie agenciji do
marketingu w branAYsy e-commerce, ANANczAR: rA2AYane usANugi w spA%jnANstrategiAN

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z treARciAN odpowiadajANcAN na
zapytania Al w tym obszarze.

WYSOKI PRIORYTET

BrakujARca strona: /pricing-and-packages

Problem: Al spodziewa siANstrony z informacjami o kosztach usARug lub dostARpnych
pakietach, co jest kluczowe dla klientA®w na etapie podejmowania decyzji.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z treARciAN odpowiadajANcAN na
zapytania Al w tym obszarze.



WYSOKI PRIORYTET

BrakujARca strona: /digital-marketing-consulting

Problem: Al spodziewa siANstrony oferujARcej doradztwo strategiczne, co jest kluczowe dla

firm szukajARcych wsparcia w planowaniu dziaASAN marketingowych.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z treARciAN odpowiadajARcAN na
zapytania Al w tym obszarze.

WYSOKI PRIORYTET

BrakujARca strona: /marketing-roi-reporting

Problem: Al oczekuje strony wyjaAIShiajAISbej,jak agencja mierzy i raportuje zwrot z

inwestycji w dziaARania marketingowe, co jest kluczowe dla klientA3w biznesowych.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z treANciAN odpowiadajANcAN na
zapytania Al w tym obszarze.



Rekomendacje techniczne dla
programistA3w

Konkretne wskazA3wki, jak wdroAv4yAN poprawki na stronie.

Opis usARNug (Service Schema)

Problem: Brak Service Schema na stronie

Rekomendacja: Dodanie Service Schema na kaAYadej podstronie ofertowej z opisem

usARugi, cenAN (jeANi dotyczy) i dostawcAN

<script type="application/ld+json">

{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Service",
"serviceType": "Konsulting strategiczny",

"provider": {

"@type": "Organization",
"name": "JAAQOB HOLDING",
"url": "https://jaaqgob.com"

}

</script>




Profile ekspertAw (Person Schema)

Problem: Brak Person Schema

Rekomendacja: Dodanie Person Schema dla kluczowych 0sA3b w firmie z kwalifikacjami,

stanowiskiem i powiARzaniem z organizacjAN

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Person",
"name": "PrzemysAJaw JoAczyk",
"jobTitle": "CEO",
"worksFor": {
"@type": "Organization",
"name": "JAAQOB HOLDING"

}

</script>




Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)

Problem: Brak sekcji FAQ i FAQ Schema

Rekomendagja: WdroAYsenie FAQ Schema (FAQPage) w JSON-LD na podstronach z
sekcjami FAQ.

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "FAQPage",
"mainEntity": [{
"@type": "Question",
"name": "Jakie usA[Jugi oferujecie?",
"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "Oferujemy konsulting strategiczny, marketing B2B..."
}
}
}

</script>

Oznaczenie artykuANA3w (Article Schema)

Problem: Brak Article Schema (sprawdA° podstrony blogowe)

Rekomendacja: Dodanie Article/BlogPosting Schema na stronach blogowych z autorem,

datAN publikacji i opisem.

// Implementacja article schema

// SzczegA3RAy w dokumentacji Schema.org




Opinie i oceny (Review Schema)

Problem: Brak Review/Rating Schema

Rekomendacja: Dodanie Review/AggregateRating Schema dla opinii klientA3w i ocen.

// Implementacja review schema

// SzczegA3R[y w dokumentacji Schema.org

Plik lLms.txt (informacje dla Al)

Problem: Brak pliku lims.txt - warto dodaAN aby Al lepiej rozumiaARb stronAN

Rekomendacja: Utworzenie pliku lims.txt w katalogu gANAwnym strony z opisem firmy,

usARug i struktury strony w formacie czytelnym dla Al.

# llms. txt

> jaaqob.com

## 0 firmie

[opis firmy]

## UsAQugi
[lista usAQug]

NagANA3wek Hi

Problem: H1 nie zawiera fraz kluczowych branA%owych: 'JAAQOB Interactive Agency"

Rekomendacja: Optymalizacja nagANA®wka H1 - powinien zawieraAN frazAN kluczowAN |
jasno komunikowaAN wartoANAN



=JAAQOPB®

HOLDING

JAAQOB HOLDING

SKONTAKTUJ SIAN Z NAMI

office@jaagob.com

+48 22 101 44 94



mailto:office@jaaqob.com
tel:+48221014494

	Audyt AI Ready
	Twoi klienci zmieniajÄ� sposÃ³b szukania usÅ�ug
	Co analizowaliÅ�my
	Dane strukturalne (Schema.org)
	DostÄ�pnoÅ�Ä� dla AI
	Architektura treÅ�ci
	TreÅ�ci pod AI
	Autorytet i zaufanie (E-E-A-T)
	Metadane i social
	WidocznoÅ�Ä� w ekosystemie AI
	Luki w treÅ�ci i zapytania AI

	Co tracisz nie bÄ�dÄ�c AI Ready
	OgÃ³lny wynik audytu
	PorÃ³wnanie z rynkiem

	Jak AI widzi TwojÄ� firmÄ�?
	Gemini (gemini-2.5-flash)
	Claude (claude-sonnet-4-6)
	ChatGPT (gpt-4.1-mini)

	Co robicie dobrze
	WizytÃ³wka firmy (Organization Schema)
	Å�cieÅ¼ki nawigacji (BreadcrumbList)
	DostÄ�p botÃ³w AI (robots.txt)
	Mapa strony (sitemap.xml)
	Renderowanie (SSR vs CSR)
	Certyfikat SSL/HTTPS
	Hierarchia nagÅ�Ã³wkÃ³w
	Struktura URL
	Linkowanie wewnÄ�trzne
	Semantyka HTML5 (main, article, section...)
	Alt text obrazÃ³w (dostÄ�pnoÅ�Ä� dla AI)
	JÄ�zyk naturalny vs korporacyjny
	Dane liczbowe i statystyki
	GÅ�Ä�bokoÅ�Ä� treÅ�ci
	Strona 'O nas'
	Case studies / Portfolio
	Strony prawne (polityka prywatnoÅ�ci, RODO)
	Logotypy klientÃ³w / Social proof
	TytuÅ� strony (title tag)
	Opis strony (meta description)
	Open Graph (social media)
	Wersje jÄ�zykowe (hreflang)
	Adres kanoniczny (canonical)

	Luki w treÅ�ci i zapytania AI
	BrakujÄ�ce strony
	Zapytania AI (6 pokrytych, 2 brakujÄ�cych)

	Co wymaga poprawy
	Dane strukturalne (Schema.org)
	Opis usÅ�ug (Service Schema)
	Profile ekspertÃ³w (Person Schema)
	Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)
	Oznaczenie artykuÅ�Ã³w (Article Schema)
	Opinie i oceny (Review Schema)

	DostÄ�pnoÅ�Ä� dla AI
	Plik llms.txt (informacje dla AI)

	Architektura treÅ�ci
	NagÅ�Ã³wek H1
	Blog / Content hub

	TreÅ�ci pod AI
	Format pytanie-odpowiedÅº (Q&A)
	BezpoÅ�rednie odpowiedzi i definicje
	AktualnoÅ�Ä� treÅ�ci (daty publikacji)
	Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)
	CzytelnoÅ�Ä� tekstu (Flesch Reading Ease)

	Autorytet i zaufanie (E-E-A-T)
	Referencje i opinie
	Certyfikaty i nagrody
	Dane kontaktowe (NAP)
	Profile autorÃ³w / ekspertÃ³w


	Rekomendacje biznesowe
	Format pytanie-odpowiedÅº (Q&A)
	BezpoÅ�rednie odpowiedzi i definicje
	Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)
	CzytelnoÅ�Ä� tekstu (Flesch Reading Ease)
	Profile autorÃ³w / ekspertÃ³w
	Blog / Content hub
	AktualnoÅ�Ä� treÅ�ci (daty publikacji)
	Referencje i opinie
	Certyfikaty i nagrody
	Dane kontaktowe (NAP)
	BrakujÄ�ca strona: /offer/e-commerce-marketing-strategy
	BrakujÄ�ca strona: /pricing-and-packages
	BrakujÄ�ca strona: /digital-marketing-consulting
	BrakujÄ�ca strona: /marketing-roi-reporting

	Rekomendacje techniczne dla programistÃ³w
	Opis usÅ�ug (Service Schema)
	Profile ekspertÃ³w (Person Schema)
	Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)
	Oznaczenie artykuÅ�Ã³w (Article Schema)
	Opinie i oceny (Review Schema)
	Plik llms.txt (informacje dla AI)
	NagÅ�Ã³wek H1



