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Audyt Al Ready
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Twoi klienci zmieniajg sposob szukania ustug

Sztuczna inteligencja zmienia sposob, w jaki firmy szukaja dostawcow i partnerow. ChatGPT, Gemini, Copilot i Google Al
Overview juz dzis odpowiadaja na pytania, ktore wczesniej kierowano do wyszukiwarki. Firmy, ktore nie sg widoczne dla

Al, tracg klientow na rzecz konkurencji.

Zadalismy Al 9 pytan, jakie mogliby zadac Twoi potencjalni klienci szukajacy ustug z branzy agencja marketingowa.

JAAQOB HOLDING® nie zostata wymieniona ani razu. Twoja konkurencja - tak.

Ten raport pokazuje, jak Al widzi strone (JAAQOB HOLDING®) i co konkretnie zrobic, zeby Al zaczeto

polecac Twoja firme klientom.

Ten audyt analizuje warstwe zewnetrzng strony - to, co Al widzi i odczytuje w danym momencie. Wyniki dotyczace
wzmianek Al odzwierciedlaja stan na dzien badania - nie oznacza to, ze firma nie mogta byc wczesniej wymieniana w
odpowiedziach Al. Audyt pokazuje przede wszystkim, gdzie od strony technicznej strona nie jest przygotowana na
indeksowanie przez roboty Al. Pogtebiony audyt, uwzgledniajacy dane z Analytics i rzeczywisty ruch z Al, dostepny jest

Jjako osobna ustuga.


https://jaaqob.pl/

ZAKRES ANALIZY



Co analizowalismy

Dane strukturalne (Schema.org)
Cyfrowa wizytowka firmy w internecie - dane strukturalne, ktore Al odczytuje automatycznie (np. nazwa

firmy, ustugi, opinie).

Dostepnosc dla Al
Czy strona wpuszcza boty Al i dostarcza im informacje w czytelnej formie (pliki robots.txt, sitemap,

renderowanie).

Architektura tresci

Struktura i organizacja tresci na stronie - nagtowki, URL-e, linkowanie wewnetrzne, blog.

Tresci pod Al
Jakosc¢ i format tresci pod katem Al - czy strona odpowiada na pytania, uzywa naturalnego jezyka,

dostarcza konkretne dane.

Autorytet i zaufanie (E-E-A-T)
Budowanie zaufania i autorytetu - strona 'O nas', case studies, referencje, certyfikaty, dane kontaktowe
(sygnaty E-E-A-T).

Metadane i social

Metadane techniczne - tytuty stron, opisy, tagi Open Graph dla social media, adresy kanoniczne.

Widocznosc¢ w ekosystemie Al
Test rzeczywistych odpowiedzi ChatGPT, Gemini i Claude na pytania branzowe - czy Al wymienia Twoja

firme.,

Luki w tresci i zapytania Al

Analiza brakujgcych stron i predykcja zapytan, jakie klienci moga zadac Al o Twojej branzy.



Co tracisz nie bedac Al Ready

Gdy potencjalny klient pyta ChatGPT lub Gemini o ustugi z Twojej branzy, Al rekomenduje firme z najlepszymi
danymi strukturalnymi, najczytelniejsza trescia i najsilniejszymi sygnatami autorytetu. Kazdy brakujacy

element to utracona szansa na rekomendacje.

0 O 0

0/9 - zapytan do Al - firma 13 - krytycznych elementow 53% - wynik ogolny -daleko od

wymieniona w odpowiedziach wymaga poprawy liderow (70-85%)



Ogolny wynik audytu: 53%

TWOJ WYNIK

53% 24

SPELNIONE

Poréwnanie z rynkiem
Twoja strona
Przecietna firma B2B

Liderzy branzowi .

DO POPRAWY

15

KRYTYCZNE

53%
25-30%

70-85%



WIDOCZNOSC W Al

Gemini (gemini-2.5-flash) \Wspomniano: 0/3

X 'Polecasz jakas$ sprawdzong firme z branzy agencja marketingowa w Polsce?"

Wynik:



X "Szukam firmy z doswiadczeniem w agencja marketingowa - kogo warto rozwazyc?"

Wynik:






X “Jakie firmy w Polsce specjalizujg sie w agencja marketingowa?"

Wynik:



Claude (claude-sonnet-4-6) Wspomniano: 0/3

X "Polecasz jakas sprawdzong firme z branzy agencja marketingowa w Polsce?"

Wynik:



ST IS I R <

X "Szukam firmy z dos$wiadczeniem w agencja marketingowa - kogo warto rozwazyc?"

Wynik:



E R EBR B

X "Jakie firmy w Polsce specjalizujg sie w agencja marketingowa?"

Wynik:



EE B E B

ChatGPT (gpt—4.1—mini) Wspomniano: 0/3

X "Polecasz jakas sprawdzona firme z branzy agencja marketingowa w Polsce?"

Wynik:

X "Szukam firmy z dos$wiadczeniem w agencja marketingowa - kogo warto rozwazy¢?"

Wynik:



X "Jakie firmy w Polsce specjalizujg sie w agencja marketingowa?"

Wynik:




Corobicie dobrze

v Wizytéwka firmy (Organization Schema)

Petne dane Organization Schema

. Sciezki nawigaciji (BreadcrumblList)

BreadcrumblList Schema wdrozone

o, Dostep botéw Al (robots.txt)
Wszystkie boty Al majg dostep

~ Mapa strony (sitemap.xml)

Sitemap.xml znaleziony (12 wpisow)

o~ Renderowanie (SSR vs CSR)
Tresc dostepna w HTML (SSR/statyczne)

s Certyfikat SSL/HTTPS
Strona uzywa HTTPS

o, Hierarchia nagtowkow

Poprawna hierarchia nagtowkow

~ Struktura URL
Strona gtowna - URL poprawny

o, Linkowanie wewnetrzne

Rozbudowane linkowanie wewnetrzne (102 linkow)

v Semantyka HTML5 (main, article, section..))

Dobra struktura semantyczna HTML (6/7 tagow: main, article, section, nav, header, footer)




Alt text obrazow (dostepnosc dla Al)
Dobry alt text (94% obrazow, 263/279)

Blog / Content hub
Blog z widoczng strukturg tematyczna (4 linkow, 8 kategorii)

Dane liczbowe i statystyki

Duzo danych liczbowych (64 liczb/statystyk)

Gtebokosc¢ tresci

Rozbudowana tresc (1126 stow)

Strona 'O nas'

Rozbudowana strona 'O nas' (9 sygnatow ekspertyzy)

Case studies / Portfolio

Znaleziono case studies/realizacje (19 sygnatow)

Referencje i opinie

Referencje i opinie obecne (6 sygnatow)

Dane kontaktowe (NAP)
Petne dane kontaktowe (telefon, email, adres)

Strony prawne (polityka prywatnosci, RODO)

Strony prawne widoczne (4 linkow)

Logotypy klientow / Social proof
Logotypy klientow i social proof (127 logo, 3 sygnatow)

Tytut strony (title tag)
Title: JAAQOB HOLDING® | Grupa Strategiczno-Technologiczna | JAAQOB®

Open Graph (social media)

Open Graph: 4/4 kluczowych tagow



Wersje jezykowe (hreflang)

Hreflang zdefiniowane: en, pl

Adres kanoniczny (canonical)
Canonical URL: https.//jaagob.pl/



Luki w tresci i zapytania Al

Brakujace strony

Strony, ktorych Al spodziewa sie na witrynie tego typu
Sugerowana sciezka Dlaczego Al jej oczekuje

/uslugi Klienci szukajg konkretnych ustug marketingowych, a strona powinna jasno je

prezentowac, aby Al mogto je zindeksowac.

/o0-nas Potencjalni klienci i Al oczekuja strony przedstawiajacej misje, wartosci i historie firmy, co

buduje zaufanie i autorytet.

/kontakt Strona kontaktowa jest kluczowa dla utatwienia komunikacji i generowania leadow, a jej

brak utrudnia Al kierowanie zapytan.

/portfolio Prezentacja zrealizowanych projektow i case studies jest niezbedna do udowodnienia

kompetencji i skutecznosci agencji.

/oferta Potencjalni klienci czesto szukajg ogolnych informacji o zakresie i modelach cenowych
ustug, co powinno byc tatwo dostepne.

/zespol Przedstawienie zespotu ekspertow personalizuje agencje i buduje wiarygodnosc, co

Jjest wazne dla Al w ocenie autorytetu.

Zapytania Al

Zapytania, ktore potencjalni klienci moga zadac Al
Zapytanie Oczekiwana sciezka Trafnosc

“Jaka agencja marketingowa pomoze Juslugi 10/10 cmm—

mi zwiekszyc sprzedaz online?"

‘lle kosztuje prowadzenie kampanii /oferta 9/10 cmm—
reklamowych w mediach

spotecznosciowych?"

'Potrzebuje strategii marketingowej /uslugi 9/10 cmm—

dla mojej firmy, kto mi w tym

pomoze?"

‘Gdzie znajde przyktady realizacji /portfolio 10/10 cm—
agencji JAAQOB HOLDING?"



Zapytanie Oczekiwana sciezka Trafnosc¢

“Jakie ustugi SEO oferuje JAAQOB Juslugi 9/10 e
HOLDING?"

YJak skontaktowac sie z agencja /kontakt 10/10 cmm—
JAAQOB HOLDING?"

internetowej?"

Yak stworzyc skuteczng nazwe /jak-stworzyc-nazwe-ktora-zapadnie-w-pamiec 7/10 =
firmy?"




Co wymaga poprawy

Dane strukturalne (Schema.org) 3 KRYTYCZNE _

KRYTYCZNE Opis ustug (Service Schema)

Brak Service Schema na stronie

KRYTYCZNE Profile ekspertow (Person Schema)

Brak Person Schema

KRYTYCZNE Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)
Brak sekcji FAQ i FAQ Schema

po porrRAWY  Oznaczenie artykutow (Article Schema)

Brak Article Schema (sprawdz podstrony blogowe)

po porrRAWY  Opinie i oceny (Review Schema)

Brak Review/Rating Schema

Dostepnosc dla Al

po poprAWY | Plik llms.txt (informacje dla Al)

Brak pliku llms.txt - warto dodac, aby Al lepiej rozumiato strone

Architektura tresci

po poprRAWY | Nagtowek H1

H1 nie zawiera fraz kluczowych branzowych: "Agencja interaktywna JAAQOB"

Tresci pod Al 3 KRYTYCZNE _

Format pytanie-odpowiedz (Q&A)
Brak tresci w formacie pytanie-odpowiedz



po poPRAWY | Jezyk naturalny vs korporacyjny

Mieszany styl - 2 stow korporacyjnych

Bezposrednie odpowiedzi i definicje
Brak bezposrednich odpowiedzi/definicji

po porrAWY  Aktualnosc tresci (daty publikaciji)

Czesciowe oznaczenie dat tresci

Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)
Brak tresci odpowiadajacych na popularne pytania (PAA)

po porrAWY  Czytelnosc¢ tekstu (Flesch Reading Ease)
Tekst trudny do czytania (Flesch: 43/100) - Al lepigj cytuje prostsze tresci

Autorytet i zaufanie (E-E-A-T) 2 KRYTYCZNE

Certyfikaty i nagrody

Brak widocznych certyfikatow i nagrod

Profile autorow / ekspertow

Brak widocznych profili autorow tresci

Metadane i social

po porrRAWY | Opis strony (meta description)

Meta description ma 175 znakow (optymalnie 70-160)



Rekomendacje biznesowe

KRYTYCZNE

Format pytanie-odpowiedz (Q&A)

Problem: Brak tresci w formacie pytanie-odpowiedz

Rekomendacja: Rozbudowanie tresci w formacie pytanie-odpowiedz, dodanie sekcji FAQ na podstronach ofertowych.

KRYTYCZNE

Bezposrednie odpowiedzi i definicje

Problem: Brak bezposrednich odpowiedzi/definicji

Rekomendacja: Dodanie bezposrednich definicji i odpowiedzi w pierwszych zdaniach sekgcji.

KRYTYCZNE

Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)

Problem: Brak tresci odpowiadajacych na popularne pytania (PAA)

Rekomendacja: Tworzenie tresci bezposrednio odpowiadajacych na pytania z sekcji ‘Podobne pytania' w Google (People
Also Ask).

KRYTYCZNE

Certyfikaty i nagrody

Problem: Brak widocznych certyfikatow i nagrod

Rekomendacja: Wyeksponowanie certyfikatow, nagrod i akredytacji na stronie.




KRYTYCZNE

Profile autorow / ekspertow

Problem: Brak widocznych profili autorow tresci

Rekomendacja: Dodanie profili autorow z biogramami, kwalifikacjami i zdjeciami przy artykutach i tresciach eksperckich.

DO POPRAWY

Jezyk naturalny vs korporacyjny

Problem: Mieszany styl - 2 stow korporacyjnych

Rekomendacja: Przepisanie tresci na jezyk bardziej naturalny i konwersacyjny, ograniczenie zargonu korporacyjnego.

DO POPRAWY

Aktualnosc tresci (daty publikaciji)

Problem: Czesciowe oznaczenie dat tresci

Rekomendacja: Dodanie widocznych dat publikacji i aktualizacji na artykutach i podstronach ofertowych.

DO POPRAWY

Czytelnosc tekstu (Flesch Reading Ease)

Problem: Tekst trudny do czytania (Flesch: 43/100) - Al lepiej cytuje prostsze tresci

Rekomendacja: Uproszczenie jezyka na stronie - krétsze zdania, mniej specjalistycznego zargonu, wiecej jezyka

naturalnego. Al lepiej cytuje tresci na poziomie Flesch 40-60.

DO POPRAWY

Brakujaca strona: "/uslugi’

Problem: Klienci szukaja konkretnych ustug marketingowych, a strona powinna jasno je prezentowac, aby Al

mogto je zindeksowac.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z trescia odpowiadajaca na zapytania Al w tym obszarze.



DO POPRAWY

Brakujaca strona: '/o-nas’

Problem: Potencjalni klienci i Al oczekuja strony przedstawiajgcej misje, wartosci i historie firmy, co buduje

zaufanie i autorytet.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z trescia odpowiadajgca na zapytania Al w tym obszarze.

KRYTYCZNE

Brakujgca strona: "/kontakt’

Problem: Strona kontaktowa jest kluczowa dla utatwienia komunikacji i generowania leadow, a jej brak utrudnia

Al kierowanie zapytan.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z trescia odpowiadajaca na zapytania Al w tym obszarze.

DO POPRAWY

Brakujaca strona: "/portfolio’

Problem: Prezentacja zrealizowanych projektow i case studies jest niezbedna do udowodnienia kompetendji i

skutecznosci agencji.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z trescia odpowiadajaca na zapytania Al w tym obszarze.



Rekomendacje techniczne dla programistow

Konkretne wskazowki, jak wdrozyc poprawki na stronie.

Opis ustug (Service Schema)

Problem: Brak Service Schema na stronie

Rekomendacja: Dodanie Service Schema na kazdej podstronie ofertowej z opisem ustugi, ceng (jesli

dotyczy) i dostawca.

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Service",
"serviceType": "Konsulting strategiczny",
"provider": {
"@type": "Organization",
"name": "JAAQOB HOLDING",
"url": "https://jaaqob.pl"

}

</script>

Profile ekspertow (Person Schema)

Problem: Brak Person Schema

Rekomendacja: Dodanie Person Schema dla kluczowych osob w firmie z kwalifikaciami, stanowiskiem

i powigzaniem z organizacja.

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Person",
"name": "Przemystaw Jonczyk",
"jobTitle": "CEO",
"worksFor": {
"@type": "Organization",

"name": "JAAQOB HOLDING"

}

</script>

Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)




Problem: Brak sekgji FAQ i FAQ Schema

Rekomendacja: Wdrozenie FAQ Schema (FAQPage) w JSON-LD na podstronach z sekcjami FAQ.

<script type="application/ld+json">

{
"@context": "https://schema.org",

"@type": "FAQPage",
"mainEntity": [{
"@type": "Question",
"name": "Jakie ustugi oferujecie?",
"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "Oferujemy konsulting strategiczny, marketing B2B..."
}
ial
}

</script>

Oznaczenie artykutow (Article Schema)

Problem: Brak Article Schema (sprawdz podstrony blogowe)

Rekomendacja: Dodanie Article/BlogPosting Schema na stronach blogowych z autorem, data

publikacji i opisem.

// Implementacja article_schema

// Szczegbéty w dokumentacji Schema.org

Opinie i oceny (Review Schema)

Problem: Brak Review/Rating Schema

Rekomendacja: Dodanie Review/AggregateRating Schema dla opinii klientow i ocen.

// Implementacja review_schema

// Szczegdéty w dokumentacji Schema.org

Plik llms.txt (informacje dla Al)

Problem: Brak pliku llms.txt - warto dodac, aby Al lepiej rozumiato strone

Rekomendacja: Utworzenie pliku llms.txt w katalogu gtownym strony z opisem firmy, ustug i struktury

strony w formacie czytelnym dla Al.

# 1llms.txt
> jaaqob.pl

## O firmie




[opis firmy]

## Ustugi
[lista ustug]

Nagtowek H1

Problem: H1 nie zawiera fraz kluczowych branzowych: "Agencja interaktywna JAAQOB"

Rekomendacja: Optymalizacja nagtowka H1 - powinien zawierac fraze kluczowa i jasno komunikowac

wartosc.

Opis strony (meta description)

Problem: Meta description ma 175 znakow (optymalnie 70-160)

Rekomendacja: Napisanie unikalnych meta description dla kazdej podstrony (70-160 znakow).

=JAAQOPB°

HOLDING

JAAQOB HOLDING

SKONTAKTUJ SIE Z NAMI

office@jaaqob.com

+48 22 101 44 94



mailto:office@jaaqob.com
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