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Twoi klienci zmieniajAN sposA3b szukania usASug

Sztuczna inteligencja zmienia sposA®b, w jaki klienci szukajANinformacji o firmach i usARugach. ChatGPT, Gemini,
Copilot i Google Al Overview juA¥s dziAN odpowiadajANna pytania, ktAlre wezeARhiej kierowano do wyszukiwarki.
Firmy, ktA%re nie sANwidoczne dla Al, tracANklientA3w na rzecz konkurencji.

Ten raport analizuje stronAN (Pawel Nejman) pod kARtem 8 obszarA3w
decydujARcych o widocznoARei w ekosystemie Al. SprawdziliANmy dane strukturalne, dostANonoANAN
technicznAN jakoANANtreARci, sygnaARy autorytetu oraz rzeczywistANwidocznoANANw odpowiedziach ChatGPT,
Gemini i Claude.


https://kovari.myportfolio.com/portfolio

Co analizowaliARNmy

Dane strukturalne (Schema.org)

Cyfrowa wizytAdwka firmy w internecie - dane strukturalne, ktA%re Al odczytuje automatycznie (np. nazwa firmy,
usARugi, opinie).

DostANpnoANANdLa Al

Czy strona wpuszcza boty Al i dostarcza im informacje w czytelnej formie (pliki robots.txt, sitemap, renderowanie).

Architektura treARci

Struktura i organizacja treARci na stronie - nagANA3wki, URL-e, linkowanie wewnARtrzne, blog.

TreARci pod Al

JakoANAN| format treARci pod kARtem Al - czy strona odpowiada na pytania, uA¥aywa naturalnego jAzyka,
dostarcza konkretne dane.

Autorytet i zaufanie (E-E-A-T)

Budowanie zaufania i autorytetu - strona 'O nas, case studies, referencje, certyfikaty, dane kontaktowe (sygnaARy
E-E-A-T).

Metadane i social

Metadane techniczne - tytuARy stron, opisy, tagi Open Graph dla social media, adresy kanoniczne.

WidocznoANANw ekosystemie Al

Test rzeczywistych odpowiedzi ChatGPT, Gemini i Claude na pytania branA¥owe - czy Al wymienia TwojANfirmAN



Luki w treARci i zapytania Al

Analiza brakujARcych stron i predykcja zapytaAN jakie klienci mogANzadaANAI o Twojej branAbay.

Co tracisz nie bANdARc Al Ready

Gdy potencjalny klient pyta ChatGPT lub Gemini o usAISngi z Twojej branA%y, Al rekomenduje firmANz
najlepszymi danymi strukturalnymi, najczytelniejszAN treARciANi najsilniejszymi sygnaAami
autorytetu. KaA%dy brakujANcy element to utracona szansa na rekomendacjAN

(o) 24 29
razy firma zostaANa wymieniona krytycznych elementA3w TwA3j wynik (29%) j
w odpowiedziach ChatGPT, wymaga poprawy ARredniej, ale dalel

Gemini i Claude (70-85'



OgA3lny wynik audytu

TWA3J WYNIK

13 24
(13/45 SPEANNIONE DO POPRAWY KRYTYCZNE
speAlnionych)
PorA3wnanie z rynkiem
Twoja strona 29%

PrzeciAttna firma B2B

Liderzy branA%owi 70-85%



Jak Al widzi TwojAN firmAR?

Zsumowany wynik: 0% (0/15 odpowiedzi)

Gemini (gemini-2.5-ﬂash) Wspomniano: 0/5

alN "Jaka agencja marketingowa w Polsce pomoAYse mi ze strategiANwzrostu?"

WybA3r agencji marketingowej do strategii wzrostu to kluczowa decyzja, poniewaA¥s wymaga ona
holistycznego podejAitia, gANANbokiego zrozumienia biznesu klienta i umiejARnoARci ANANczenia
rA2A¥anych kanaANA®w marketingowych. PoniAYej znajdziesz listAN renomowanych agencji w Polsce,
ktA%re sANznane z efektywnych strategii wzrostu, wraz z krA3tkim opisem ich specjalizacj:
Kluczowe czynniki, na ktA3re warto zwrA3ciAN uwagAN przy wyborze:

- Specjalizacja: Czy agencja ma doARwiadczenie w Twojej branA¥y (e-commerce, B2B, SaaS, usARugi,
FMCG)?

- PodejARcie: Czy preferujANdARugoterminowe partnerstwo oparte na danych i testach, czy bardziej
kampanijne?

- Zakres usARug: Czy oferujAN kompleksowAN strategiAN(SEO, content, PPC, social media, UX, CRO,
analityka), czy tylko wybrane kanaARy?

- Portfolio i Case Studies: Czy mogANpochwaliAN siAN sukcesami w podobnych projektach?

- ZespA3AR Jaka jest metodologia pracy i dostANbnoANANzespoARU?
Rekomendowane Agencje Marketingowe w Polsce do Strategii Wzrostu:

1. Grupa Robocza / Publicis Play:

Specjalizacja: Jedna z najwiAEkszych i najbardziej doANWiadczonych agencji w Polsce, oferujAica

kompleksowe usARugi cyfrowe. SpecjalizujAN siANw budowaniu dARugoterminowych strategii wzrostu

dla duA¥ych i ARednich firm, ANARczARe branding, performance marketing, SEO, analitykANi UX.

Dlaczego do wzrostu: MajANzasoby, doANwiadczenie i holistyczne podejAitie do marketingu

]

]

cyfrowego, co pozwala na tworzenie spA3jnych i skalowalnych

___ "Polecasz jakANAN sprawdzonAN firmAN oferujANcAN usARugi z zakresu agencja marketingowa w
Polsce?"

Trudno jest wskazaANjednAN'najlepszAN agencjANmarketingowANw Polsce, poniewaA¥ wybA3r
zaleA¥ay w duA¥sej mierze od Twoich konkretnych potrzeb, celA3w, budA%etu oraz branAvay, w
ktA%rej dziaANasz. Agencje czARsto specjalizujANsiANw rAA¥inych obszarach (np. SEO, PPC, social
media, content marketing, branding, marketing automation, e-commerce, B2B itp.) lub w obsARudze
firm z okreANonych branA¥.

Zamiast wskazywaANkonkretne nazwy, ktA®re mogANnie byANidealne dla Ciebie, proponujAN
podejARcie, ktAlre pomoA¥e Ci samodzielnie znaleA°ANi oceniANagencje:




1. OkreAN swoje potrzeby i cele:

- Jakie usARugi marketingowe sANCi potrzebne? (np. zwiAlkszenie ruchu na stronie, generowanie

leadA3w, sprzedaA¥s online, budowanie AMwiadomoARci marki, kampanie w social mediach,
pozycjonowanie, reklamy Google Ads, content marketing, PR?)

- Jaki masz budA%et miesiANczny/projektowy? To bardzo waA¥ny czynnik,
- W jakiej branAvay dziaANasz? Agencje czARsto majANdoARwiadczenie w konkretnych sektorach.
- Jakie sANTwoje cele biznesowe, ktA%re ma wspieraAN marketing? (np. zwiARkszenie sprzedaAlsy o

X%, pozyskanie Y nowych klientA3w).

- Jaki jest TwA3j horyzont czasowy?

2. Gdzie szukaANagencji?

- Rekomendacje: Zapytaj znajomych, partnerA®w biznesowych, innych przedsiARbiorcAw. To czARsto

najcenniejsze A°rAdARD.

- Katalogi i rankingi:

o

Clutch.co: MiAEblzynarodowa platforma z recenzjami agencji, wiele polskich firm tam siANznajduje.
MoA¥%esz filtrowaAN po usARugach, lokalizacji i branAYsach.

alN "Szukam agencja marketingowa z doANwiadczeniem - kogo warto rozwaAvayARP"

WybA%r odpowiedniej agencji marketingowej z doARwiadczeniem to kluczowa decyzja. Rynek w
Polsce jest bardzo dynamiczny i bogaty w specjalistA3w.
A»eby mA3c jak najlepiej doradziAN przydaARbby siANwiedzieAR

. Jakie sAN Twoje gANAwne cele marketingowe? (np. zwiARkszenie sprzedaA¥y, budowanie

ARwiadomoARci marki, generowanie leadA®w, poprawa SEQ, kampanie w social mediach itp.)

2. Jaki masz budA%et? (agencje rA®A¥4niANsiAN skalAN| stawkami)
. W jakiej branAY4y dziaARasz? (niektA’re agencje specjalizujANsiANw konkretnych sektorach)
. Jakich usARug potrzebujesz? (np. tylko SEO, kompleksowa strategia digital, kreatywna kampania ATL/

BTL, content marketing, performance marketing, PR?)

PoniAviej przedstawiam listANagencji marketingowych w Polsce, ktA%re majAN ugruntowanAN
pozycjAN bogate doARwiadczenie i sSANczARsto wymieniane w rankingach czy branA¥owych
publikacjach. PodzieliARem je ze wzglARdu na ich gANA®wne specijalizacje, choANwiele z nich oferuje
szeroki zakres usANug.

Agencje Digital Full-Service (Kompleksowe Strategie Online)

. K2 Brand (Grupa K2): Jedna z najstarszych i najbardziej renomowanych agencji w Polsce. Oferuje

peARen zakres usARug digitalowych, od strategii, przez kreacjAN po media i technologiAN MajAN
doANwiadczenie w obsARudze duA¥aych, zZANobAYsonych projektAw dla znanych marek.

. INSIGNIA: Agencja interaktywna z wieloletnim doARwiadczeniem, specjalizujARca siANw

kompleksowych strategiach digital, e-commerce, kreacji i technologii.

. Labcon: CzARsto nagradzana

aWN "PaweANagencja marketingowa Polska - kogo polecacie?"

PaweAN wybA3r odpowiedniej agencji marketingowej w Polsce to kluczowa decyzja, a "najlepsza’
agencja zaleA¥y w duA¥sej mierze od Twoich konkretnych potrzeb, celAw i budAYsetu. Bez
znajomoARei szczegA3ANARW trudno jest poleciANjednANkonkretnAN firmAN

Aby pomA3c Ci w wyborze, zadaj sobie kilka pytaAR

. Jakie sANTwoje cele? (np. zwiARkszenie sprzedaAlay, budowanie ARwiadomoARei marki, pozyskanie

leadA3w, ekspansja na nowe rynki, poprawa SEO, obsANuga social mediA3w, PR?)

2. Jaki masz budAvset? (To kluczowe, bo ceny agencji znacznie siANrA2AY4niAN)
. W jakiej branAY4y dziaANasz? (NiektA®re agencje specjalizujANsiANw konkretnych branAYach, np. e-

commerce, B2B, medycyna, IT)




4. Jakich dokANadnie usANug potrzebujesz? (SEO, SEM/PPC, Social Media Marketing, Content
Marketing, Email Marketing, PR, Branding, strategia marketingowa, tworzenie stron www?)
5. Jaka jest skala Twojej firmy? (MaARe agencje czASsto lepiej sprawdzajANsiANdla startupA3w i MARP,
duA¥e dla korporacii)
6. Czy agencja musi byANz konkretnego miasta, czy moAYie dziaANaAN zdalnie? (Wiele agencji w
Polsce obsARuguje klientA%w z caARego kraju, a nawet ANwiata.)
OgA3lne wskazA3wki i miejsca, gdzie warto szukaAN oraz na co zwracaANuwagAR:
1. Rodzaje agenciji:
- Agencje Full-Service: OferujANszeroki zakres usARug (od strategii, przez SEO/SEM, social media,
content, po PR i kreacjAN. Dobre, jeANi potrzebujesz kompleksowego wsparcia.
- Agencje Specjalistyczne: SkupiajANsiANna jednej dziedzinie (np. tylko SEO, ty

aNN "Jakie firmy w Polsce pomagajANz Nejman?"

W Polsce nie ma powszechnie znanej firmy o nazwie "Nejman” ani konkretnego zagadnienia czy
problemu ogA3lnie okreANanego tym terminem, z ktA%rym pomagaARyby firmy.
Aby mA3c pomA3c, potrzebujANwiANcej informaciji. Czy chodzi o

1. Nazwisko osoby? JeANl tak, to jakiej pomocy ta osoba potrzebuje? (np. prawnej, finansowej, PR-owej,
marketingowej, itp.)

2. BANANd w pisowni? MoAYe chodzi o inne sARowo? Np.

> "Najem" (wynajem, dzierA¥sawa) - Wtedy pomogARyby firmy takie jak:

m Biura nieruchomoALki (w znalezieniu lokalu/najemcy, doradztwie w umowach najmu)

m Kancelarie prawne (w sporzARdzaniu umA3w najmu, rozwiARzywaniu sporA3w z najemcAN/
wynajmujARcym)

m ZarzANdcy nieruchomoARki (w kompleksowym zarzARdzaniu nieruchomoARciAN na wynajem)

> Inne sANowo lub nazwa?

3. Konkretny produkt, usASugAN technologiAN lub zagadnienie, ktA3rego nazwa moA¥se byAN
podobna lub nawiANzuje do "Nejman"?

4. A moA¥%e chodzi o coANzupeAfhie innego?
ProszANo doprecyzowanie, co dokARadnie masz na myANi, mA2wiARe *Nejman’, a postaram siAN
wskazaAN odpowiednie firmy lub typy usARug.

Claude (claude-sonnet-4-6) Wspomniano: 0/5

alN "Jaka agencja marketingowa w Polsce pomoAYse mi ze strategiANwzrostu?"

Agencje marketingowe w Polsce - strategia wzrostu
DuAYse agencje z kompleksowAN ofertAN
Publicis Groupe Polska: Strategia, digital, branding
McCann Worldgroup: Komunikacja zintegrowana
DDB Warszawa: Kreacja, strategia
Isobar Polska: Digital transformation
Agencje growth/digital
- Wolves Summit / Growth hacking - ekosystem startupowy
- Semahead - SEO, SEM, strategia digital
- Bluerank - marketing performance
- Harbingers - content i inbound marketing




- Conversion - CRO i growth

Agencje konsultingowe (strategia biznesowa + marketing)

- McKinsey / BCG / Deloitte Digital - jeANi masz wiARkszy budAviet
- Nais / Experio - mnigjsze butiki strategiczne

Jak wybraAN odpowiedniAN?
Powiedz mi wiARcej o swojej sytuacji:

- 3NW BranAv4a - B2B, e-commerce, Saas, retail?
- 38N Skala - startup, MARP, korporacja?

- 3NWN BudAY4et - orientacyjny przedziaAN

- SN Cel - nowi klienci, ekspansja, retencja?

DziARki temu mogAN wskazaAN konkretniejsze opcje dopasowane do Twojej sytuacji. SNV

"Polecasz jakANAN sprawdzonANfirmAN oferujARcAN usARugi z zakresu agencja marketingowa w
Polsce?"

Agencje marketingowe w Polsce

Nie mogAN poleciAN konkretnej firmy (nie weryfikujANaktualnej jakoARci usARug), ale mogANpomA3c Ci
wybraAN mANdrze.

Na co zwrA3ciANuwagAN przy wyborze?

alN SprawdA® koniecznie:

- Portfolio i case studies z wynikami

- Opinie na Google, Clutch.co

- Czy majAN doARwiadczenie w Twojej branAtay
- TransparentnoANANw raportowaniu

- Referencje od obecnych klientA3w

Gdzie szukaAR?

+ Clutch.co - rankingi z weryfikowanymi opiniami

- Katalog firm marketingowych (np. Semcore, WhitePress)
- LinkedIn - sprawdzenie zespoANu agencii

- Rekomendacje znajomych przedsiARbiorcAw

N W N R

Pytania do agencji przed podpisaniem umowy:

. Jakie wyniki osiANgnANi dla podobnych firm?

. Kto konkretnie bARdzie prowadziAN TwA?j projekt?
. Jak wyglANda raportowanie?

. Jaki jest okres wypowiedzenia umowy?

Jaki rodzaj marketingu CiANinteresuje?

+ SEO/SEM?

+ Social media?

- Content marketing?

- Performance/reklamy pAatne?

JeANi powiesz wiARcej o swoich potrzebach, mogANpomA3c doprecyzowaANczego szukaAN SN

alN "Szukam agencja marketingowa z doANwiadczeniem - kogo warto rozwaAvayARp"

Agencje marketingowe warte rozwaAYenia
Na co zwrA3ciAN uwagAN przy wyborze?




Zanim polecANkonkretne nazwy, kluczowe kryteria to:

- branA%a - czy agencja ma doANwiadczenie w Twojej niszy

- budA¥et - maARe vs. duAse agencje majANrA3AYine progi wejARcia
- zakres usARug - SEO, social media, performance, branding?

- lokalizacja - lokalna vs. zdalna wspA3ARbraca

Typy agencji do rozwaAYenia
3NV DuAvse, kompleksowe agencje

- Dentsu, GroupM, Publicis - globalne holdingi z polskimi oddziaARami
- Neon Shake, Bluerank, Conversion - znane polskie agencje performance

SNY Afrednie agencje specjalistyczne

- Skupione np. na e-commerce, B2B lub konkretnych kanaANach

SN Butikowe agencje

- CzARsto lepszy kontakt, bardziej elastyczne podejARcie

Gdzie szukaANi weryfikowaAN?

- Clutch.co - opinie i rankingi agencji

- WhitePress / SemStorm - narzANdzia do oceny kompetencji SEO
- Referencje od innych firm z Twojej branAtay

- Case studies na stronach agencji

A W N R

A»ebym mA3gAN pomA3c dokARadniej - odpowiedz na kilka pytaAR

. Jaka branA%a/produkt?

. Jaki budAYzet miesiAtcznie?

. Czego potrzebujesz - SEO, reklamy pANatne, social media, caANoARciowa strategia?
. Polska firma czy moAYiliwa zagraniczna?

DziARki temu mogANzawARzIAN rekomendacje. SNWN

aWN "PaweANagencja marketingowa Polska - kogo polecacie?"

Agencje marketingowe w Polsce - polecane firmy
Nie znam konkretnego PawARa z agenciji marketingowej, ale mogANpomA3c na kilka sposobA3w:

3NN Jak znaleA°AN dobrANagencjAR?
Popularne platformy z opiniami:

+ Clutch.co - rankingi agencji z weryfikowanymi opiniami
- Google Maps - lokalne agencje z recenzjami
- LinkedIn - weryfikacja zespoAl i portfolio

3NN Na co zwrA3ciAN uwagAN przy wyborze?

- aNN Portfolio i case studies

- aNN Specjalizacja (SEO, social media, performance, branding?)
- AN Opinie klientA3w

- NN TransparentnoANAN cenowa

- alN Komunikacja i raportowanie

alN Doprecyzuj pytanie
Czy chodzi Ci o

- KonkretnAN osobAN o imieniu PaweARN?

- AgencjANspecjalizujANcAN siAN w danej dziedzinie (SEO, Meta Ads, content)?
- Region w Polsce?

- KonkretnANbranA¥AN klienta?




Im wiARcej szczegA2ANA®w podasz, tym lepiej mogAN pomA3c! 38N

aNN "Jakie firmy w Polsce pomagajANz Nejman?"

Nie jestem pewien, czego dokARadnie szukasz. SANowo "Nejman” moA¥e odnosiANsiANdo kilku
rzeczy:
1. Nazwisko (np. konkretna osoba lub firma o takiej nazwie)
2. Neiman Marcus - amerykaARska sieAN luksusowych domA2w towarowych (ale nie dziaARa w Polsce)
3. CoANinnego?
Czy moAviesz doprecyzowaAN
- O jakANbranA%ANlub usARugAN chodzi?
- Czy chodzi o konkretnAN osobAN markANlub produkt?
DziARki temu bANJAN mA3gAN lepiej odpowiedzieANna Twoje pytanie. SNWN

ChatGPT (gpt-4.1-mini) Wspomniano: 0/5

alN "Jaka agencja marketingowa w Polsce pomoAYse mi ze strategiANwzrostu?"

W Polsce dziaARa wiele agencji marketingowych, ktA%re specjalizujANsiANw opracowywaniu strategii
wzrostu dla firm. WybA3r odpowiedniej agendji zaleAVay od branAlay, wielkoANci Twojej firmy oraz
specyfiki Twoich celA3w. Oto kilka renomowanych agencji, ktA3re warto rozwaAviyAN

1. VMLY&R Poland - globalna agencja z biurem w Polsce, oferujARca kompleksowe rozwiARzania
marketingowe, w tym strategie wzrostu i transformacji cyfrowej.

2. DDB Warszawa - agencja z bogatym doANwiadczeniem w kampaniach marketingowych i strategiach
wzrostu dla rA2AVanych sektorA3w,

3. K2 Precise - specjalizuje siANw marketingu cyfrowym oraz data-driven marketingu, co moA¥e byAN
pomocne przy tworzeniu strategii wzrostu opartej na analizie danych.

4. Blue Owl - agencja skoncentrowana na growth marketingu i strategiach zwiARkszajARcych sprzedaAvs
i zasiANg.

5. Performance Media - agencja specjalizujARca siANw marketingu efektywnoARciowym i growth
hacking, z naciskiem na szybki rozwA3j.
Warto skontaktowaANsiANz kilkoma agencjami, przedstawiAN swoje potrzeby i poprosiANo
propozycjANstrategii. Dobrze jest teAv4 sprawdziANportfolio, referencje oraz opinie innych klientA3w.
JeANi chcesz, mogANpomA3c przygotowaAN listANkonkretnych pytaAN ktAlre warto zadaANpodczas
rozmA3w z agencjami, aby lepiej oceniANich dopasowanie do Twoich potrzeb.

"Polecasz jakANAN sprawdzonANfirmAN oferujANcAN usANugi z zakresu agencja marketingowa w
Polsce?"

OczywiARtie! W Polsce dziaARa wiele sprawdzonych agencji marketingowych, ktAre majANdobre
opinie i oferujAN kompleksowe usARugi, takie jak marketing cyfrowy, SEO, content marketing, social
media czy kampanie reklamowe. Oto kilka znanych i cenionych firm, ktA3re warto rozwaAvayAN

1. DDB Warszawa - czANANAN globalnej sieci DDB, oferuje kreatywne kampanie reklamowe i strategiczny
marketing.

2. K2 - jedna z najwiARkszych polskich agenciji digital marketingu, zajmujARca siANm.in. e-commerce,
social media, analitykAN

3. VMLY&R Poland - agencja z szerokim zakresem usARug marketingowych i reklamowych, dziaARjARca
na rynku polskim i miARdzynarodowym.




4. Bluerank - specjalizuje siANw SEO, SEM oraz marketingu performance.

5. WhitePress - znana z influencer marketingu i content marketingu.
WybierajARe firmAN warto zwrASciAN uwagANna portfolio, opinie klientAw oraz realne efekty
dziaARBAN JeANi chcesz, mogANpomA3c dobraANagencjANpod konkretne potrzeby lub budAYset -
daj znaAN

alN "Szukam agencja marketingowa z doANwiadczeniem - kogo warto rozwaAvayARp"

JeANi szukasz agencji marketingowej z doARwiadczeniem, warto wziANAN pod uwagANKkilka
czynnikA2w takich jak: portfolio, opinie klientAw, specjalizacje oraz oferowane usARugi. Oto kilka
dobrze ocenianych agencji marketingowych dziaASajARcych w Polsce, ktA3re majANsolidne
doANwiadczenie:

1. K2 Precise - Agencja z szerokim spektrum usARug: od marketingu cyfrowego, przez analitykAN po
performance marketing. Dobrze sprawdzajANsiANprzy duA¥ych kampaniach.

2. Bluerank - SpecjalizujANsiANw SEO, SEM i performance marketingu. PosiadajAN ARwietne wyniki w
optymalizacji kampanii i zwiARkszaniu ruchu.

3. Value Media - Agencja znana z kompleksowego podejAitia do marketingu internetowego, z duA¥aym
doANwiadczeniem w mediach spoARecznoARciowych i reklamie programatyczney.

4. VMLY&R - Globalna agencja z biurem w Polsce, cechujARca siAN kreatywnym podejARciem i
realizacjAN duA¥ych kampanii brandingowych.

5. OSOM Studio - Agencja kreatywna, ktA%ra zajmuje siANbrandingiem i kampaniami digitalowymi,
ceniona za ANwieA%e i oryginalne pomysARy.
JeANi podasz wiARcej szczegAANARw dotyczARcych branAbay, budA¥setu i oczekiwaAN mogAN
pomA3c dobraANagencjANbardziej dopasowanANdo Twoich potrzeb. Czy interesujAN CIAN usANugi
online (SEO, SEM, social media), kampanie offline, czy moA¥se kompleksowa strategia marketingowa?

aWN "PaweANagencja marketingowa Polska - kogo polecacie?"

JeANli szukasz dobrej agencji marketingowej w Polsce, wszystko zaleA¥sy od Twoich potrzeb - czy
potrzebujesz wsparcia w digital marketingu, SEO, kampaniach social media, content marketingu czy
moAYse kompleksowej strategii brandingowej. Oto kilka znanych i cenionych agencji marketingowych
w Polsce, ktA3re warto rozwaAayAR

1. OSOM Studio - specjalizujANsiANWw marketingu cyfrowym, zwARaszcza w social media i content
marketingu. MajANwiele udanych kampanii dla duA¥ych marek.

2. K2 Precise - czZANANANgrupy K2, oferujAN szeroki zakres usARug marketingowych, od strategii po
realizacjAN kampanii digitalowych i performance marketing.

3. VMLY&R Poland - miANdzynarodowa agencja z oddziaANem w Polsce, znana z kompleksowych
kampanii brandingowych i digital marketingu.

4.180heartbeats + JUNG v. MATT - kreatywna agencja z duA¥aym doARwiadczeniem w kampaniach
reklamowych i digital.

5. Bluerank - specjalizujANsiANw SEO i marketingu performance.
JeANi podasz wiARcej szczegA2ANA®w dotyczARcych Twoich potrzeb (branA¥a, rodzaj kampanii,
budAVset), mogANpomA3c dobraANagencjANbardziej dopasowanANdo Twoich oczekiwaAN Czy
interesuje CIANnp. wspA®ANpraca lokalna czy prowadzenie kampanii na wiAkszAN skal AN?

aNN "Jakie firmy w Polsce pomagajANz Nejman?"

Nie mam informacji o firmach w Polsce, ktA%re pomagajAN konkretnie z Nejmanem. JeANi przez
*‘Nejman' masz na myANi konkretne usARugi, np. organizacjANimprez, catering, eventy, to firma Nejman
to znana marka cateringowa i eventowa w Polsce. W zaleA¥noARci od potrzeby, moAYsesz szukaAN
firm wspA2ANpracujARcych z nimi lub oferujARcych podobne usARug.




JeANi moAviesz sprecyzowaAl o jakANpomoc chodzi lub jaki obszar usANug masz na myANi, chARtnie
sprAbujAN pomA3c!




POZYTYWNE WYNIKI

Co robicie dobrze

all DostANp botA3w Al (robots.txt)
Wszystkie boty Al majANdostANp

alll Mapa strony (sitemap.xml)

Sitemap.xml znaleziony (53 wpisA>w)

alN Renderowanie (SSR vs CSR)
TreANAN dostARbna w HTML (SSR/statyczne)

alN Certyfikat SSL/HTTPS
Strona uA¥aywa HTTPS

alu Hierarchia nagANAwkA3w

Poprawna hierarchia nagANARwkA3w

alN Struktura URL
Strona gANA®wna - URL poprawny

all Linkowanie wewnARKtrzne

Rozbudowane linkowanie wewnARtrzne (47 linkA3w)

alll Semantyka HTML5 (main, article, section...)

Dobra struktura semantyczna HTML (5/7 tagA2w: main, section, nav, header, footer)

aly JANzyk naturalny vs korporacyjny
JARzyk naturalny, konwersacyjny




alN

aNN

alNy

aNN

Dane liczbowe i statystyki
DuA¥%o danych liczbowych (43 liczb/statystyk)

Case studies / Portfolio

Znaleziono case studies/realizacje (2 wzmianek)

Open Graph (social media)
Open Graph: 3/4 kluczowych tagA3w

Adres kanoniczny (canonical)
Canonical URL: https://kovari.myportfolio.com/portfolio



ANALIZA TREARCI

Luki w treARci i zapytania Al
BrakujARce strony

Strony, ktA3rych Al spodziewa siANna witrynie tego typu

Sugerowana ARcieAVska Dlaczego Al jej oczekuje

A Al oczekuje strony szczegA*ARowo opisujAltej zakres oferowanych usARug, co
uARatwia dopasowanie do zapytaANuAVaytkownikA3w,
Al ceni strony prezentujAite szczegA*ANowe studia przypadkA3w, ktA3re

-studi . . L :
/case-studies demonstrujAN skutecznoANAN| wartoANAN ARwiadczonych usARug.

/clients- Al wykorzystuje referencje i listANklientA3w do oceny wiarygodnoARci i
testimonials doARwiadczenia firmy.

Al szuka stron opisujARtych metodykAN pracy, co pomaga uA¥aytkownikom

our-process R g ) e
/ P zrozumieAN jak przebiega wspA®ANpraca.

Al preferuje strony z regularnie aktualizowanymi treARciami, ktA%re

ozycjonujAN firmANjako eksperta w branAtay.
/Aol pozycjonujANfirmANjako eksp branAYay.

Zapytania Al (5 pokrytych, 3 brakujAlcych)

Zapytania, ktA%re potencjalni klienci mogANzadaANAI

Zapytanie Oczekiwana AfcieAVka Status

"Who is Pawel Nejman creative director?” /about
"Best motion graphics designer portfolio” /motion-webdesign
bl\:]:r::?rt]gg agency specializing in automotive =R
"Creative director for brand identity design" /services

"How to create engaging cinemagraphs for

i’ inemagraph
advertising?" [ EEIE S
"Examples of successful animation projects for /miscellaneous- EE R
marketing" animations
"What is the creative process for a marketing

r-pr BRAK
campaign?” /our-process | BRAK |

"Top creative agencies for digital marketing’ /case-studies

Priorytet

WYSOKI

WYSOKI

ANREDNI

ASREDNI

ASREDNI

TrafnoANAN
10/10

9/10
8/10
9/10

7/10

8/10

8/10

7/10



Co wymaga poprawy

Dane strukturalne

5 KRYTYCZNE
(Schema.org)

KRYTYCZNE WizytA3wka firmy (Organization Schema)

Brak Organization Schema (JSON-LD)

KRYTYCZNE Opis usARug (Service Schema)

Brak Service Schema na stronie

KRYTYCZNE Profile ekspertA3w (Person Schema)

Brak Person Schema

KRYTYCZNE Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)

Brak sekgcji FAQ i FAQ Schema

Oznaczenie artykuANA®w (Article Schema)

Brak Article Schema (sprawdA° podstrony blogowe)

KRYTYCZNE ArcieAvaki nawigacji (BreadcrumblList)

Brak breadcrumbs i BreadcrumblList Schema

Opinie i oceny (Review Schema)

Brak Review/Rating Schema

DostANpnoANAN dla Al okryTvczne  [NEIDGPOPRAWY

Plik lLms.txt (informacje dla Al)
Brak pliku lims.txt - warto dodaAN aby Al lepiej rozumiaANb stronAN



Architektura treANci 2kryryczne  [NEBGRORRAWY |

NagANA3wek H1

H1 nie zawiera fraz kluczowych branAviowych: *Hi, I'm Pawel Nejman!”

KRYTYCZNE Alt text obrazA®w (dostANpnoANAN dla Al)
SARaby alt text (0% obrazA3w, 0/42)

KRYTYCZNE Blog 7/ Content hub

Nie wykryto sekcji blogowej na stronie gANAwnej

TreARci pod Al s krvrvezne [ SIBGIPCRRAV

KRYTYCZNE Format pytanie-odpowiedA°® (Q&A)

Brak treARci w formacie pytanie-odpowiedA®

KRYTYCZNE BezpoARrednie odpowiedszi i definicje

Brak bezpoANrednich odpowiedzi/definicji

GANARbokoANAN treARci
Bardzo maARb treARti (226 sANARW)

KRYTYCZNE

KRYTYCZNE AktualnoANAN treARki (daty publikacji)

Brak dat publikacji i aktualizacji treAREi

KRYTYCZNE Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)

Brak treARti odpowiadajARcych na popularne pytania (PAA)

KRYTYCZNE CzytelnoANAN tekstu (Flesch Reading Ease)

Tekst bardzo trudny (Flesch: 0/100) - jANzyk zbyt formalny dla Al



Autorytet i zaufanie (E-E-A-T) 6 KRYTYCZNE

Strona 'O nas'

Podstawowe informacje o firmie

KRYTYCZNE Referencje i opinie

Brak referencji i opinii klientA3w

KRYTYCZNE Certyfikaty i nagrody

Brak widocznych certyfikatA2w i nagrA3d

KRYTYCZNE Dane kontaktowe (NAP)

Brak widocznych danych kontaktowych

KRYTYCZNE Profile autorA3w / ekspertA3w

Brak widocznych profili autorA®w treARci

KRYTYCZNE Strony prawne (polityka prywatnoARci, RODO)

Brak widocznych stron prawnych (polityka prywatnoARci, regulamin)

KRYTYCZNE Logotypy klientA®w / Social proof

Brak widocznych logotypA3w klientA3w i social proof

Metadane i social 0 KRYTYCZNE _

TytuANstrony (title tag)

Title za krA%tki (12 znakA3w): "Pawel Nejman®

Opis strony (meta description)

Meta description ma 53 znakA3w (optymalnie 70-160)

Wersje jARzykowe (hreflang)
Brak tagA3w hreflang (OK jeANi strona jest jednojARzyczna)



PLAN DZIAANANIA

Rekomendacje bizhesowe

KRYTYCZNE

Blog / Content hub

Problem: Nie wykryto sekcji blogowej na stronie gANA®wnej

Rekomendacja: Utworzenie sekcji blogowej/wiedzy z topic clusters i pillar pages.

KRYTYCZNE

Format pytanie-odpowiedA°® (Q&A)

Problem: Brak treARti w formacie pytanie-odpowiedA°

Rekomendacja: Rozbudowanie treARci w formacie pytanie-odpowiedA®, dodanie sekcji FAQ
na podstronach ofertowych.

KRYTYCZNE

BezpoARrednie odpowiedzi i definicje

Problem: Brak bezpoARrednich odpowiedzi/definicji

Rekomendacja: Dodanie bezpoAXrednich definicji i odpowiedzi w pierwszych zdaniach sekgiji.




KRYTYCZNE

GANANbokoANAN treARci

Problem: Bardzo maARb treARci (226 sANARW)

Rekomendacja: Rozbudowanie treARki - dodanie szczegA®ANowych opisA3w usAlug,
procesA3w i wartoARKci.

KRYTYCZNE

AktualnoANAN treARki (daty publikacji)

Problem: Brak dat publikacji i aktualizacji treARci

Rekomendacja: Dodanie widocznych dat publikaciji i aktualizacji na artykuASach i
podstronach ofertowych.

KRYTYCZNE

Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)

Problem: Brak treARci odpowiadajARtych na popularne pytania (PAA)

Rekomendacja: Tworzenie treARci bezpoARrednio odpowiadajARcych na pytania z sekcji
'Podobne pytania' w Google (People Also Ask).

KRYTYCZNE

CzytelnoANAN tekstu (Flesch Reading Ease)

Problem: Tekst bardzo trudny (Flesch: 0/100) - jARzyk zbyt formalny dla Al

Rekomendacja: Uproszczenie jARzyka na stronie - krA3tsze zdania, mniej specjalistycznego
Avisargonu, wiARcej jANzyka naturalnego. Al lepiej cytuje treARci na poziomie Flesch 40-60.



KRYTYCZNE

Referencje i opinie

Problem: Brak referencji i opinii klientA3w

Rekomendacja: Dodanie weryfikowalnych referencji i opinii klientA%w z nazwiskami i firmami.

KRYTYCZNE

Certyfikaty i nagrody

Problem: Brak widocznych certyfikatA3w i nagrAd

Rekomendacja: Wyeksponowanie certyfikatA3w, nagrA3d i akredytacji na stronie.

KRYTYCZNE

Dane kontaktowe (NAP)

Problem: Brak widocznych danych kontaktowych

Rekomendacja: Umieszczenie peAfhych danych kontaktowych (telefon, email, adres) w
nagANA3wku i stopce.

KRYTYCZNE

Profile autorA3w / ekspertA3w

Problem: Brak widocznych profili autorA3w treARki

Rekomendacja: Dodanie profili autorA3w z biogramami, kwalifikacjami i zdjARciami przy
artykuARach i treARciach eksperckich.



KRYTYCZNE

Strony prawne (polityka prywatnoARci, RODO)

Problem: Brak widocznych stron prawnych (polityka prywatnoARci, regulamin)

Rekomendacja: Dodanie widocznych linkA3w do polityki prywatnoARci, regulaminu i
informacji o RODO w stopce strony.

KRYTYCZNE

Logotypy klientA3w / Social proof

Problem: Brak widocznych logotypA3w klientA%w i social proof

Rekomendacja: Wyeksponowanie logotypA3w klientA3w i partnerAw na stronie gANA®wnej z
sekcjAN'Zaufali nam'

DO POPRAWY

Strona 'O nas'

Problem: Podstawowe informacje o firmie

Rekomendacja: Rozbudowanie strony 'O nas' o szczegA3ANowe biogramy, historiANfirmy i
kwalifikacje zespoAtu.

WYSOKI PRIORYTET

BrakujARca strona: /services’

Problem: Al oczekuje strony szczegA3ANowo opisujARcej zakres oferowanych usARug, co uARatwia dopasowanie do
zapytaAN uAYaytkownik Aw.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z treARciAN odpowiadajARcAN na
zapytania Al w tym obszarze.



WYSOKI PRIORYTET

BrakujARca strona: /case-studies’

Problem: Al ceni strony prezentujARce szczegA®ARbwe studia przypadkA3w, ktA%re demonstrujAN skutecznoANAN|
wartoANAN ARwiadczonych usARug.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z treARciAN odpowiadajARcAN na
zapytania Al w tym obszarze.



Rekomendacje techniczne dla programistA3w

Konkretne wskazA3wki, jak \x/droA%yAN poprawki na stronie.

WizytA3wka firmy (Organization Schema)

Problem: Brak Organization Schema (JSON-LD)

Rekomendacja: WdroAVenie JSON-LD z typem Organization/LocalBusiness zawierajARcym nazwAN
adres, logo, URL i profile social media (sameAs).

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Organization",
"name": "JAAQOB HOLDING",
"url": "https://kovari.myportfolio.com",
"logo": "https://kovari.myportfolio.com/logo.png",
"contactPoint": {
"@type": "ContactPoint",
"telephone": "+48-664-223-555",

"contactType": "customer service"

}

</script>




Opis usARug (Service Schema)

Problem: Brak Service Schema na stronie

Rekomendacja: Dodanie Service Schema na kaA¥dej podstronie ofertowej z opisem usARugi, cenAN
(jeANi dotyczy) i dostawcAN

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Service",
"serviceType": "Konsulting strategiczny",
“provider": {
"@type": "Organization",
"name": "JAAQOB HOLDING",
"url": "https://kovari.myportfolio.com"

}

</script>

Profile ekspertAw (Person Schema)

Problem: Brak Person Schema

Rekomendacja: Dodanie Person Schema dla kluczowych 0sA%b w firmie z kwalifikacjami, stanowiskiem i
powiARzaniem z organizacjAN

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Person",
"name": "PrzemysAJaw JoAQczyk",
"jobTitle": "CEOQO",
"worksFor": {
"@type": "Organization",
"name": "JAAQOB HOLDING"

}

</script>




Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)

Problem: Brak sekcji FAQ i FAQ Schema

Rekomendacja: WdroA¥enie FAQ Schema (FAQPage) w JSON-LD na podstronach z sekcjami FAQ.

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "FAQPage",
"mainEntity": [{
"@type": "Question",
"name": "Jakie usAQugi oferujecie?",
"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "Oferujemy konsulting strategiczny,
}
}
}

</script>

Oznaczenie artykuANA3w (Article Schema)

Problem: Brak Article Schema (sprawdA° podstrony blogowe)

marketing B2B..."

Rekomendacja: Dodanie Article/BlogPosting Schema na stronach blogowych z autorem, datAN publikacji

i opisem.

// Implementacja article schema

// SzczegA3A[y w dokumentacji Schema.org




ARcieAYzki nawigacji (BreadcrumblList)

Problem: Brak breadcrumbs i BreadcrumbList Schema

Rekomendacja: WdroA¥enie BreadcrumblList Schema odzwierciedlajARcego strukturAN nawigagji strony.

// Implementacja breadcrumb schema
// SzczegA3R[y w dokumentacji Schema.org

Opinie i oceny (Review Schema)

Problem: Brak Review/Rating Schema

Rekomendacja: Dodanie Review/AggregateRating Schema dla opinii klientA3w i ocen.

// Implementacja review schema
// SzczegA3RAy w dokumentacji Schema.org

Plik lLms.txt (informacje dla Al)

Problem: Brak pliku lims.txt - warto dodaAN aby Al lepiej rozumiaARo stronAN

Rekomendacja: Utworzenie pliku llms.txt w katalogu gANA®wnym strony z opisem firmy, usARug i
struktury strony w formacie czytelnym dla Al.

# llms.txt
> kovari.myportfolio.com

## 0 firmie
[opis firmy]

## UsAQugi
[lista usAQug]




NagANA3wek H1

Problem: H1 nie zawiera fraz kluczowych branA¥owych: "Hi, I'm Pawel Nejman!"

Rekomendacja: Optymalizacja nagANA®wka H1 - powinien zawieraAN frazAN kluczowANi jasno
komunikowaANwartoANAN

Alt text obrazA3w (dostANpnoANAN dla Al)

Problem: SAEE\by alt text (0% obrazA3w, 0/42)

Rekomendacja: Dodanie opisowego atrybutu alt do wszystkich obrazA3w - Al nie widzi grafik, czyta alt
text. KaA¥dy alt powinien opisywaANtreANAN obrazu, nie byANgeneryczny.

TytuAN strony (title tag)

Problem: Title za krA%tki (12 znakA3w): "Pawel Nejman'

Rekomendacja: Optymalizacja tagu title - dodanie frazy kluczowej branA¥owej, dANuUgoANAN 20-70
znakA3w.

Opis strony (meta description)

Problem: Meta description ma 53 znakA3w (optymalnie 70-160)

Rekomendacja: Napisanie unikalnych meta description dla kaA¥adej podstrony (70-160 znakA3w).

Wersje jANzykowe (hreflang)

Problem: Brak tagA3w hreflang (OK jeANi strona jest jednojARzyczna)

Rekomendacja: Dodanie tagA3w hreflang jeANi strona ma wersje w innych jARzykach.



=JAAQOB"

HOLDING

JAAQOB HOLDING

SKONTAKTUJ SIAN Z NAMI

office@jaagob.com

+48 22 101 44 94



mailto:office@jaaqob.com
tel:+48221014494

	Audyt AI Ready
	Twoi klienci zmieniajÄ� sposÃ³b szukania usÅ�ug
	Co analizowaliÅ�my
	Dane strukturalne (Schema.org)
	DostÄ�pnoÅ�Ä� dla AI
	Architektura treÅ�ci
	TreÅ�ci pod AI
	Autorytet i zaufanie (E-E-A-T)
	Metadane i social
	WidocznoÅ�Ä� w ekosystemie AI
	Luki w treÅ�ci i zapytania AI

	Co tracisz nie bÄ�dÄ�c AI Ready
	OgÃ³lny wynik audytu
	PorÃ³wnanie z rynkiem

	Jak AI widzi TwojÄ� firmÄ�?
	Gemini (gemini-2.5-flash)
	Claude (claude-sonnet-4-6)
	ChatGPT (gpt-4.1-mini)

	Co robicie dobrze
	DostÄ�p botÃ³w AI (robots.txt)
	Mapa strony (sitemap.xml)
	Renderowanie (SSR vs CSR)
	Certyfikat SSL/HTTPS
	Hierarchia nagÅ�Ã³wkÃ³w
	Struktura URL
	Linkowanie wewnÄ�trzne
	Semantyka HTML5 (main, article, section...)
	JÄ�zyk naturalny vs korporacyjny
	Dane liczbowe i statystyki
	Case studies / Portfolio
	Open Graph (social media)
	Adres kanoniczny (canonical)

	Luki w treÅ�ci i zapytania AI
	BrakujÄ�ce strony
	Zapytania AI (5 pokrytych, 3 brakujÄ�cych)

	Co wymaga poprawy
	Dane strukturalne (Schema.org)
	WizytÃ³wka firmy (Organization Schema)
	Opis usÅ�ug (Service Schema)
	Profile ekspertÃ³w (Person Schema)
	Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)
	Oznaczenie artykuÅ�Ã³w (Article Schema)
	Å�cieÅ¼ki nawigacji (BreadcrumbList)
	Opinie i oceny (Review Schema)

	DostÄ�pnoÅ�Ä� dla AI
	Plik llms.txt (informacje dla AI)

	Architektura treÅ�ci
	NagÅ�Ã³wek H1
	Alt text obrazÃ³w (dostÄ�pnoÅ�Ä� dla AI)
	Blog / Content hub

	TreÅ�ci pod AI
	Format pytanie-odpowiedÅº (Q&A)
	BezpoÅ�rednie odpowiedzi i definicje
	GÅ�Ä�bokoÅ�Ä� treÅ�ci
	AktualnoÅ�Ä� treÅ�ci (daty publikacji)
	Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)
	CzytelnoÅ�Ä� tekstu (Flesch Reading Ease)

	Autorytet i zaufanie (E-E-A-T)
	Strona 'O nas'
	Referencje i opinie
	Certyfikaty i nagrody
	Dane kontaktowe (NAP)
	Profile autorÃ³w / ekspertÃ³w
	Strony prawne (polityka prywatnoÅ�ci, RODO)
	Logotypy klientÃ³w / Social proof

	Metadane i social
	TytuÅ� strony (title tag)
	Opis strony (meta description)
	Wersje jÄ�zykowe (hreflang)


	Rekomendacje biznesowe
	Blog / Content hub
	Format pytanie-odpowiedÅº (Q&A)
	BezpoÅ�rednie odpowiedzi i definicje
	GÅ�Ä�bokoÅ�Ä� treÅ�ci
	AktualnoÅ�Ä� treÅ�ci (daty publikacji)
	Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)
	CzytelnoÅ�Ä� tekstu (Flesch Reading Ease)
	Referencje i opinie
	Certyfikaty i nagrody
	Dane kontaktowe (NAP)
	Profile autorÃ³w / ekspertÃ³w
	Strony prawne (polityka prywatnoÅ�ci, RODO)
	Logotypy klientÃ³w / Social proof
	Strona 'O nas'
	BrakujÄ�ca strona: `/services`
	BrakujÄ�ca strona: `/case-studies`

	Rekomendacje techniczne dla programistÃ³w
	WizytÃ³wka firmy (Organization Schema)
	Opis usÅ�ug (Service Schema)
	Profile ekspertÃ³w (Person Schema)
	Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)
	Oznaczenie artykuÅ�Ã³w (Article Schema)
	Å�cieÅ¼ki nawigacji (BreadcrumbList)
	Opinie i oceny (Review Schema)
	Plik llms.txt (informacje dla AI)
	NagÅ�Ã³wek H1
	Alt text obrazÃ³w (dostÄ�pnoÅ�Ä� dla AI)
	TytuÅ� strony (title tag)
	Opis strony (meta description)
	Wersje jÄ�zykowe (hreflang)



