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Twoi klienci zmieniajA[] sposA3b szukania usA[jug

Sztuczna inteligencja zmienia sposA3b, w jaki klienci szukajA[] informacji o firmach i usAfJugach.
ChatGPT, Gemini, Copilot i Google Al Overview juA¥% dziA[] odpowiadajA[] na pytania, ktA3re wczeA[niej
kierowano do wyszukiwarki. Firmy, ktA3re nie sAJ widoczne dla Al, tracA[] klientA3w na rzecz konkurencji.
Ten raport analizuje stronA[] (Pawel Nejman) pod kA[tem 8
obszarA3w decydujA[jcych o widocznoA[Ici w ekosystemie Al. SprawdziliA[Imy dane strukturalne,
dostA[JpnoA[JA[] technicznA[], jakoADA[] treA[Ici, sygnaA[ly autorytetu oraz rzeczywistA[] widocznoAJA[] w
odpowiedziach ChatGPT, Gemini i Claude.


https://kovari.myportfolio.com/portfolio

ZAKRES ANALIZY



Co analizowaliA[lmy

Dane strukturalne (Schema.org)

Cyfrowa wizytA3wka firmy w internecie - dane strukturalne, ktA3re Al odczytuje automatycznie (np.
nazwa firmy, usAfugi, opinie).

DostA[JpnoA[A[] dla Al

Czy strona wpuszcza boty Al i dostarcza im informacje w czytelnej formie (pliki robots.txt, sitemap,
renderowanie).

Architektura treA[|ci

Struktura i organizacja treA[Ici na stronie - nagAJA3wki, URL-e, linkowanie wewnA[ltrzne, blog.

TreA[lci pod Al

JakoADA[] i format treA[Ici pod kA[Jtem Al - czy strona odpowiada na pytania, uA%ywa naturalnego
jAlzyka, dostarcza konkretne dane.

Autorytet i zaufanie (E-E-A-T)

Budowanie zaufania i autorytetu - strona 'O nas', case studies, referencje, certyfikaty, dane kontaktowe
(sygnaAQly E-E-A-T).

Metadane i social

Metadane techniczne - tytuA[ly stron, opisy, tagi Open Graph dla social media, adresy kanoniczne.

WidocznoA[JA[] w ekosystemie Al

Test rzeczywistych odpowiedzi ChatGPT, Gemini i Claude na pytania branA%owe - czy Al wymienia
TwojA[ firmA[.

Luki w treA[ci i zapytania Al
Analiza brakujA[jcych stron i predykcja zapytaA[], jakie klienci mogA[] zadaA[] Al o Twojej branAvay.



Co tracisz nie bA[JdA[Jc Al Ready

Gdy potencjalny klient pyta ChatGPT lub Gemini o usA[Jugi z Twojej branA%4y, Al
rekomenduje firmA[] z najlepszymi danymi strukturalnymi, najczytelniejszA[]
treA[ciA[ i najsilniejszymi sygnaAJami autorytetu. KaA%dy brakujA[jcy element to
utracona szansa na rekomendacjA[.
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razy firma zostaA[Ja wymieniona w krytycznych elementA3w wymaga poprawy
odpowiedziach ChatGPT, Gemini i Claude
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TwA3j wynik (29%) jest powyAYsej Allredniej, ale daleko od liderA3w (70-85%)



OgA3lny wynik audytu

TWA3] WYNIK
13

SPEA[INIONE

(13/45 speA[nionych)

24
DO POPRAWY KRYTYCZNE

PorA3wnanie z rynkiem

Twoja strona 29%

PrzeciA[jtna firma B2B

Liderzy branA%owi 70-85%



Jak Al widzi TwojA[] firmA[]?

Zsumowany wynik: 0% (0/15 odpowiedzi)




Gemini (gemini-2.5-flash) Wspomniano: 0/5

o

a[] "Jaka agencja marketingowa w Polsce pomoA%e mi ze strategiA[] wzrostu?"

WybA3r agencji marketingowej do strategii wzrostu to kluczowa decyzja, poniewaA% wymaga
ona holistycznego podejA[icia, gA[JA[lbokiego zrozumienia biznesu klienta i umiejA[ftnoA[ci
ADAOczenia rA3AYanych kanaAA3w marketingowych. PoniAYiej znajdziesz listA
renomowanych agencji w Polsce, ktA3re sA[] znane z efektywnych strategii wzrostu, wraz z
krA3tkim opisem ich specjalizacji:

Kluczowe czynniki, na ktA3re warto zwrA3ciA[] uwagA[] przy wyborze:

Specjalizacja: Czy agencja ma doA[Jwiadczenie w Twojej branA%y (e-commerce, B2B, Saas,
usAugi, FMCG)?

PodejA[Icie: Czy preferujA[ dAJugoterminowe partnerstwo oparte na danych i testach, czy
bardziej kampanijne?

Zakres usA[Jug: Czy oferujA[] kompleksowA[] strategiA[] (SEO, content, PPC, social media, UX,
CRO, analityka), czy tylko wybrane kanaA[ly?

Portfolio i Case Studies: Czy mogA[] pochwaliA[] siA[] sukcesami w podobnych projektach?
ZespA3A[]: Jaka jest metodologia pracy i dostA[JpnoAJA[] zespoA[u?

Rekomendowane Agencje Marketingowe w Polsce do Strategii Wzrostu:

. Grupa Robocza / Publicis Play:

Specjalizacja: Jedna z najwiA[kszych i najbardziej doAQwiadczonych agencji w Polsce,
oferujA[jca kompleksowe usA[Jugi cyfrowe. SpecjalizujA[] siA[] w budowaniu
dA[Jugoterminowych strategii wzrostu dla duA¥ych i Afrednich firm, AQA[lczA[Jc branding,
performance marketing, SEO, analitykA[]i UX.

Dlaczego do wzrostu: MajA[] zasoby, doAlwiadczenie i holistyczne podejA[icie do
marketingu cyfrowego, co pozwala na tworzenie spA3jnych i skalowalnych

A "Polecasz jakA[JA[] sprawdzonA[] firmA[] oferujA[JcA[] usA[Jugi z zakresu agencja
marketingowa w Polsce?"

Trudno jest wskazaA[] jednA[] "najlepszA[l" agencjA[] marketingowA[] w Polsce, poniewaAYa

wybA3r zaleAVsy w duAVsej mierze od Twoich konkretnych potrzeb, celA3w, budA%etu

oraz branAl4y, w ktA3rej dziaA[Jasz. Agencje czA[Jsto specjalizujA[] siA[] w rA3A%nych

obszarach (np. SEO, PPC, social media, content marketing, branding, marketing automation,

e-commerce, B2B itp.) lub w obsA[Judze firm z okreA[Jlonych branAYa.

Zamiast wskazywaA[] konkretne nazwy, ktA3re mogA[] nie byA[] idealne dla Ciebie, proponujA[]

podejA[cie, ktA3re pomoA¥e Ci samodzielnie znaleA2A[] i oceniA[] agencje:

1. OkreA[]l swoje potrzeby i cele:

« Jakie usA[Jugi marketingowe sA[] Ci potrzebne? (np. zwiA[kszenie ruchu na stronie,

generowanie leadA3w, sprzedaA¥% online, budowanie AjwiadomoA[ci marki, kampanie w
social mediach, pozycjonowanie, reklamy Google Ads, content marketing, PR?)

« Jaki masz budAviet miesiAczny/projektowy? To bardzo waAYany czynnik.

W jakiej branAvy dziaA[Jasz? Agencje czA[Jsto majA[] doAlwiadczenie w konkretnych
sektorach.

+ Jakie sA[] Twoje cele biznesowe, ktA3re ma wspieraA[] marketing? (np. zwiA[kszenie

sprzedaA¥y o X%, pozyskanie Y nowych klientA3w).

« Jaki jest TwA3j horyzont czasowy?




2. Gdzie szukaA[] agenc;ji?

« Rekomendacje: Zapytaj znajomych, partnerA3w biznesowych, innych przedsiA[biorcA3w. To
czA[Jsto najcenniejsze AerA3dA[jo.

e Katalogi i rankingi:

o Clutch.co: MiA[Jdzynarodowa platforma z recenzjami agencji, wiele polskich firm tam siA[]

znajduje. MoAVsesz filtrowaA[] po usA[Jugach, lokalizacji i branA%ach.
o %

4 "Szukam agencja marketingowa z doAJwiadczeniem - kogo warto
rozwaAviyA?"

WybA3r odpowiedniej agencji marketingowej z doAlwiadczeniem to kluczowa decyzja. Rynek
w Polsce jest bardzo dynamiczny i bogaty w specjalistA3w.
A»eby mA3c jak najlepiej doradziA[], przydaAoby siA[] wiedzieA[];

L. Jakie sA[] Twoje gA[JAswne cele marketingowe? (np. zwiA[kszenie sprzedaAYay,
budowanie AQwiadomoA[ci marki, generowanie leadA3w, poprawa SEO, kampanie w social
mediach itp.)

). Jaki masz budA%et? (agencje rA3AvuniA[] siA[] skalA[] i stawkami)

3. W jakiej branAvy dziaA[Jasz? (niektA3re agencje specjalizujA[] siAQ] w konkretnych
sektorach)

}. Jakich usA[Jug potrzebujesz? (np. tylko SEO, kompleksowa strategia digital, kreatywna
kampania ATL/BTL, content marketing, performance marketing, PR?)

PoniAYsej przedstawiam listA[] agencji marketingowych w Polsce, ktA3re majA[] ugruntowanA[]
pozycjA[], bogate doA[jwiadczenie i sA[] czA[Jsto wymieniane w rankingach czy branA%owych

publikacjach. PodzieliAlem je ze wzglA{Jdu na ich gAJAwne specjalizacje, choA[] wiele z nich

oferuje szeroki zakres usA[ug.

Agencje Digital Full-Service (Kompleksowe Strategie Online)

L. K2 Brand (Grupa K2): Jedna z najstarszych i najbardziej renomowanych agencji w Polsce.
Oferuje peA[Jen zakres usA[ug digitalowych, od strategii, przez kreacjA[], po media i
technologiA[]. MajA[] doAQwiadczenie w obsA[Judze duA¥aych, zZA[JoAYsonych projektA3w dla
znanych marek.

2. INSIGNIA: Agencja interaktywna z wieloletnim doA[Jwiadczeniem, specjalizujA[ica siA[] w
kompleksowych strategiach digital, e-commerce, kreacji i technologii.

3. Labcon: CzA[Jsto nagradzana

a[l "PaweA[ agencja marketingowa Polska - kogo polecacie?"

PaweA[], wybA3r odpowiedniej agencji marketingowej w Polsce to kluczowa decyzja, a
"najlepsza" agencja zaleAvsy w duAVsej mierze od Twoich konkretnych potrzeb, celA3w i
budA¥etu. Bez znajomoA[Ici szczegA2AJA3w trudno jest poleciA[] jednA[] konkretnA[] firmA[.
Aby pomA3c Ci w wyborze, zadaj sobie kilka pytaA[:

L. Jakie sA[] Twoje cele? (np. zwiA[kszenie sprzedaAvsy, budowanie AJwiadomoA[ci marki,
pozyskanie leadA3w, ekspansja na nowe rynki, poprawa SEO, obsA[Juga social mediA3w, PR?)

). Jaki masz budA%et? (To kluczowe, bo ceny agencji znacznie siA[ rA3AYaniA[].)

3. W jakiej branAvy dziaAJasz? (NiektA3re agencje specjalizujA[] siAQ] w konkretnych
branAYach, np. e-commerce, B2B, medycyna, IT.)

}. Jakich dokA[Jadnie usAJug potrzebujesz? (SEO, SEM/PPC, Social Media Marketing,
Content Marketing, Email Marketing, PR, Branding, strategia marketingowa, tworzenie stron
WWWw?)

5. Jaka jest skala Twojej firmy? (MaA[Je agencje czA[Isto lepiej sprawdzajA[] siA dla
startupA3w i MA[JP, duA¥e dla korporaciji.)




. Czy agencja musi byA[] z konkretnego miasta, czy moA%e dziaA[JaA[] zdalnie? (Wiele

agencji w Polsce obsA[Juguje klientA3w z caA[Jego kraju, a nawet A[jwiata.)

OgA3Ine wskazA3wki i miejsca, gdzie warto szukaA[], oraz na co zwracaA[] uwagA[:
1. Rodzaje agencji:

Agencje Full-Service: OferujA[] szeroki zakres usA[Jug (od strategii, przez SEO/SEM, social
media, content, po PR i kreacjA[]). Dobre, jeA[]li potrzebujesz kompleksowego wsparcia.
Agencje Specjalistyczne: SkupiajA[] siA[] na jednej dziedzinie (np. tylko SEO, ty

a0 "Jakie firmy w Polsce pomagajA[] z Nejman?"

W Polsce nie ma powszechnie znanej firmy o nazwie "Nejman" ani konkretnego zagadnienia
czy problemu ogAsInie okreA[Jlanego tym terminem, z ktA3rym pomagaA[yby firmy.
Aby mA3c pomA3c, potrzebujA[] wiA[cej informacji. Czy chodzi o:

. Nazwisko osoby? JeA[]li tak, to jakiej pomocy ta osoba potrzebuje? (np. prawnej, finansowe;j,

PR-owej, marketingowej, itp.)

. BAJAJd w pisowni? MoA%e chodzi o inne sAJowo? Np.

"Najem" (wynajem, dzierA%awa) - Wtedy pomogA[lyby firmy takie jak:

m Biura nieruchomoA[Jci (w znalezieniu lokalu/najemcy, doradztwie w umowach najmu)
m Kancelarie prawne (w sporzA[Jdzaniu umA3w najmu, rozwiAzywaniu sporA3w z najemcA[J

L

wynajmujAfcym)

Zarzl'-'\[|dcy nieruchomoA[ci (w kompleksowym zarzA[Jdzaniu nieruchomoA[IciA[] na
wynajem)

Inne sA[Jowo lub nazwa?

. Konkretny produkt, usAJugA[], technologiA[] lub zagadnienie, ktA3rego nazwa

moA%e byA[] podobna lub nawiA[Jzuje do "Nejman"?

A moA%e chodzi o coA[] zupeA[nie innego?

ProszA[] o doprecyzowanie, co dokA[Jladnie masz na myA[Jli, mA3wiA[jc "Nejman", a postaram
siA[] wskazaA[] odpowiednie firmy lub typy usAfug.

Claude (claude-sonnet-4-6) Wspomniano: 0/5

a[] "Jaka agencja marketingowa w Polsce pomoA%e mi ze strategiA[] wzrostu?"

Agencje marketingowe w Polsce - strategia wzrostu
DuAvie agencje z kompleksowA[] ofertA[

Publicis Groupe Polska: Strategia, digital, branding
McCann Worldgroup: Komunikacja zintegrowana

DDB Warszawa: Kreacja, strategia

Isobar Polska: Digital transformation

Agencje growth/digital

Wolves Summit / Growth hacking - ekosystem startupowy
Semahead - SEO, SEM, strategia digital

Bluerank - marketing performance

Harbingers - content i inbound marketing

Conversion - CRO i growth




I~

Agencje konsultingowe (strategia biznesowa + marketing)

McKinsey / BCG / Deloitte Digital - jeA[Jli masz wiA[kszy budA%et

Nais / Experio - mniejsze butiki strategiczne

Jak wybraA[] odpowiedniA[]?

Powiedz mi wiA[Jcej o swojej sytuacji:

3[I1] BranA%a - B2B, e-commerce, Saas, retail?

3[I1] Skala - startup, MA[P, korporacja?

311 BudAYset - orientacyjny przedziaA[?

O[I1] Cel - nowi klienci, ekspansja, retencja?

DziA[ki temu mogA[] wskazaA[] konkretniejsze opcje dopasowane do Twojej sytuacji. 8[I]

R "Polecasz jakA[JA[] sprawdzonA[] firmA[] oferujA[JcA[] usAJugi z zakresu agencja
marketingowa w Polsce?"

Agencje marketingowe w Polsce

Nie mogA[] poleciA[] konkretnej firmy (nie weryfikujA[] aktualnej jakoA[ci usAfug), ale mogA[]
pomA3c Ci wybraA[] mA[Jdrze.

Na co zwrA3ciA[] uwagA[] przy wyborze?

a[] SprawdA? koniecznie:

Portfolio i case studies z wynikami

Opinie na Google, Clutch.co

Czy majA[] doAwiadczenie w Twojej branAlsy
TransparentnoAJA] w raportowaniu

Referencje od obecnych klientA3w

Gdzie szukaA[]?

Clutch.co - rankingi z weryfikowanymi opiniami

Katalog firm marketingowych (np. Semcore, WhitePress)
LinkedIn - sprawdzenie zespoA[u agencji

Rekomendacje znajomych przedsiA[biorcA3w

Pytania do agencji przed podpisaniem umowy:

. Jakie wyniki osiA[JgnA[Jli dla podobnych firm?

. Kto konkretnie bA[Jdzie prowadziA[] TwA3j projekt?
. Jak wyglA[Jda raportowanie?

. Jaki jest okres wypowiedzenia umowy?

Jaki rodzaj marketingu CiA[] interesuje?

SEO/SEM?

Social media?

Content marketing?

Performance/reklamy pAlatne?

JeAli powiesz wiA[Jcej o swoich potrzebach, mogA[] pomA3c doprecyzowaA[] czego szukaA[]
or

a "Szukam agencja marketingowa z doA[Jwiadczeniem - kogo warto
rozwaAvyA[?"

Agencje marketingowe warte rozwaA%enia
Na co zwrA3ciA[] uwagA[] przy wyborze?




JeAli podasz wiA[Jcej szczegA3AJA3w dotyczA[Jcych branAvy, budAVsetu i oczekiwaA[], mogA[]
pomAs3c dobraA[] agencjA[] bardziej dopasowanA[] do Twoich potrzeb. Czy interesujA[] CiA[]
usAQugi online (SEO, SEM, social media), kampanie offline, czy moAYse kompleksowa
strategia marketingowa?

a0 "PaweA[ agencja marketingowa Polska - kogo polecacie?"

JeA[li szukasz dobrej agencji marketingowej w Polsce, wszystko zaleAYsy od Twoich potrzeb -
czy potrzebujesz wsparcia w digital marketingu, SEO, kampaniach social media, content
marketingu czy moAYse kompleksowej strategii brandingowej. Oto kilka znanych i cenionych
agencji marketingowych w Polsce, ktA3re warto rozwaAYayA[;

. OSOM Studio - specjalizujA[] siAQ] w marketingu cyfrowym, zwAJaszcza w social media i
content marketingu. MajA[] wiele udanych kampanii dla duA¥aych marek.

). K2 Precise - czZADAJA[] grupy K2, oferujA[] szeroki zakres usAJug marketingowych, od
strategii po realizacjA[] kampanii digitalowych i performance marketing.

. VMLY&R Poland - miA[Jdzynarodowa agencja z oddziaAlem w Polsce, znana z
kompleksowych kampanii brandingowych i digital marketingu.

. 180heartbeats + JUNG v. MATT - kreatywna agencja z duA%ym doAwiadczeniem w
kampaniach reklamowych i digital.

5. Bluerank - specjalizujA[] siA] w SEO i marketingu performance.

JeAli podasz wiA[Jcej szczegA3AJA3w dotyczA[Jcych Twoich potrzeb (branAYsa, rodzaj
kampanii, budA%et), mogA[] pomA3c dobraA[] agencjA[] bardziej dopasowanA[] do Twoich
oczekiwaA[]. Czy interesuje CiA[] np. wspA3A[Jpraca lokalna czy prowadzenie kampanii na
wiA[kszA[] skalA[]?

a[l "Jakie firmy w Polsce pomagajA[] z Nejman?"

Nie mam informacji o firmach w Polsce, ktA3re pomagajA[] konkretnie z Nejmanem. JeA[li
przez "Nejman" masz na myA[Jli konkretne usAugi, np. organizacjA[] imprez, catering, eventy,
to firma Nejman to znana marka cateringowa i eventowa w Polsce. W zaleA%noA[Ici od
potrzeby, moA¥esz szukaA[] firm wspA3A[pracujAljcych z nimi lub oferujA[jcych podobne
usAugi.

JeADli moAVsesz sprecyzowaA[], o jakA[] pomoc chodzi lub jaki obszar usAfJug masz na myA]i,
chA[tnie sprA3bujA] pomAsc!




POZYTYWNE WYNIKI



Co robicie dobrze



DostA[Jp botA3w Al (robots.txt)
Wszystkie boty Al majA[ dostA[p

Mapa strony (sitemap.xml)
Sitemap.xml znaleziony (53 wpisA3w)

Renderowanie (SSR vs CSR)
TreADAQ dostAJpna w HTML (SSR/statyczne)

Certyfikat SSL/HTTPS
Strona uA%ywa HTTPS

Hierarchia nagA[JA3wkA3w

Poprawna hierarchia nagAJAZwkA3w

Struktura URL
Strona gA[JA3wna - URL poprawny

Linkowanie wewnA[Jtrzne
Rozbudowane linkowanie wewnA[ltrzne (47 linkA3w)

Semantyka HTML5 (main, article, section...)
Dobra struktura semantyczna HTML (5/7 tagA3w: main, section, nav, header, footer)

JAzyk naturalny vs korporacyjny
JA[zyk naturalny, konwersacyjny

Dane liczbowe i statystyki
DuA¥%0 danych liczbowych (43 liczb/statystyk)



Case studies / Portfolio

Znaleziono case studies/realizacje (2 wzmianek)

Open Graph (social media)
Open Graph: 3/4 kluczowych tagA3w

Adres kanoniczny (canonical)
Canonical URL: https://kovari.myportfolio.com/portfolio



ANALIZA TREA[CI

Luki w treA[]ci i zapytania Al

BrakujA[jce strony

Strony, ktA3rych Al spodziewa siA[] na witrynie tego typu

Sugerowana
AlcieA%:ka

/services

/case-studies

/clients-
testimonials

/our-process

/blog

Dlaczego Al jej oczekuje

Al oczekuje strony szczegA3AJowo opisujA[jcej zakres oferowanych usA{ug,
co uA[jatwia dopasowanie do zapytaA[] uAvaytkownikA3w.

Al ceni strony prezentujA[jce szczegA3AJowe studia przypadkA3w, ktA3re
demonstrujA[] skutecznoADA[ i wartoADA[ AQwiadczonych usAfug.

Al wykorzystuje referencje i listA[] klientA*w do oceny wiarygodnoA[i i
doAQwiadczenia firmy.

Al szuka stron opisujAlicych metodykA[] pracy, co pomaga uA%ytkownikom
zrozumieA[], jak przebiega wspA3A[praca.

Al preferuje strony z regularnie aktualizowanymi treA[jciami, ktA3re
pozycjonujA[] firmA[] jako eksperta w branAvay.

Zapytania Al (5 pokrytych, 3 brakujAfcych)

Zapytania, ktA3re potencjalni klienci mogA[] zadaA[] Al

Zapytanie Oczekiwana A[JcieA%ka Status
"Who is Pawel Nejman creative director?" /about POKRYTE
"Best motion graphics designer portfolio" /motion-webdesign POKRYTE

"Marketing agency specializing in automotive

- /automotive POKRYTE
branding
"Creative director for brand identity design" /services :1:7.1.¢

"How to create engaging cinemagraphs for

advertising?"
"Examples of successful animation projects for /miscellaneous- e
marketing" animations

"What is the creative process for a marketing

campaign?"

/our-process BRAK

"Top creative agencies for digital marketing" /case-studies

/cinemagraphs POKRYTE

Priorytet

TrafnoAJA[
10/10

9/10
8/10
9/10

7/10

8/10

8/10

7/10



Co wymaga poprawy

Dane strukturalne g -
(Schema.org) KRYTYCZNE

KRYTYCZNE WizytA3wka firmy (Organization Schema)
Brak Organization Schema (JSON-LD)

KRYTYCZNE Opis usAfJug (Service Schema)

Brak Service Schema na stronie

KRYTYCZNE Profile ekspertA3w (Person Schema)

Brak Person Schema

KRYTYCZNE Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)
Brak sekcji FAQ i FAQ Schema

Oznaczenie artykuA[JA3w (Article Schema)
Brak Article Schema (sprawdA2 podstrony blogowe)

KRYTYCZNE AlcieAv:ki nawigacji (BreadcrumblList)

Brak breadcrumbs i BreadcrumbList Schema

Opinie i oceny (Review Schema)

Brak Review/Rating Schema

DostA[JpnoA[JA[] dla Al o krvrvczne  [JJEIBSIFGRRAWY

Plik lims.txt (informacje dla Al)

Brak pliku lims.txt - warto dodaA[], aby Al lepiej rozumiaA[Jo stronA[]



Architektura treA[ci 2 krvryezne [ EIBOIPGRRAWY

NagA[A3wek H1

H1 nie zawiera fraz kluczowych branA%owych: "Hi, I'm Pawel Nejman!"

KRYTYCZNE Alt text obrazA3w (dostA[jpnoA[A[] dla Al)
SA[Jaby alt text (0% obrazA3w, 0/42)

KRYTYCZNE Blog / Content hub

Nie wykryto sekcji blogowej na stronie gAJA3wnej

TreA[ci pod Al 6 krvrvezne  [JJOIBCIPCPRAGN

KRYTYCZNE Format pytanie-odpowiedA2 (Q&A)

Brak treA[lci w formacie pytanie-odpowiedA2

KRYTYCZNE BezpoA[rednie odpowiedzi i definicje

Brak bezpoA[rednich odpowiedzi/definicji

KRYTYCZNE GA[AJbokoA[A[] treA[lci

Bardzo maA[Jo treAci (226 sA[JA3w)

KRYTYCZNE AktualnoA[A[] treA[ci (daty publikacji)

Brak dat publikacji i aktualizacji treA[Ici

KRYTYCZNE Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)

Brak treA[lci odpowiadajA[Jcych na popularne pytania (PAA)

KRYTYCZNE CzytelnoA[JA[] tekstu (Flesch Reading Ease)

Tekst bardzo trudny (Flesch: 0/100) - jAllzyk zbyt formalny dla Al



Autorytet i zaufanie (E-E- 6
AT) pae—_—

KRYTYCZNE

KRYTYCZNE

KRYTYCZNE

KRYTYCZNE

KRYTYCZNE

KRYTYCZNE

Strona 'O nas'

Podstawowe informacje o firmie

Referencje i opinie

Brak referencji i opinii klientA3w

Certyfikaty i nagrody
Brak widocznych certyfikatA3w i nagrA3d

Dane kontaktowe (NAP)
Brak widocznych danych kontaktowych

Profile autorA3w / ekspertA3w

Brak widocznych profili autorA3w treA[ci

Strony prawne (polityka prywatnoA[]ci, RODO)

Brak widocznych stron prawnych (polityka prywatnoA[ici, regulamin)

Logotypy klientA3w / Social proof

Brak widocznych logotypA3w klientA3w i social proof



Metadane i social 0 KRYTYCZNE _

TytuA[] strony (title tag)
Title za krA3tki (12 znakA3w): "Pawel Nejman"

Opis strony (meta description)
Meta description ma 53 znakA3w (optymalnie 70-160)

Wersje jA[jzykowe (hreflang)
Brak tagA3w hreflang (OK jeA[]li strona jest jednojA{jzyczna)



PLAN DZIAA[JANIA



Rekomendacje biznesowe



KRYTYCZNE

Blog / Content hub

Problem: Nie wykryto sekcji blogowej na stronie gAJA3wnej

Rekomendacja: Utworzenie sekcji blogowej/wiedzy z topic clusters i pillar
pages.

KRYTYCZNE

Format pytanie-odpowiedA2 (Q&A)

Problem: Brak treAci w formacie pytanie-odpowiedA?

Rekomendacja: Rozbudowanie treA[ci w formacie pytanie-odpowiedA¢2,
dodanie sekcji FAQ na podstronach ofertowych.

KRYTYCZNE

BezpoA[rednie odpowiedzi i definicje

Problem: Brak bezpoA[rednich odpowiedzi/definicji

Rekomendacja: Dodanie bezpoA[rednich definicji i odpowiedzi w pierwszych
zdaniach sekcji.

KRYTYCZNE

GA[A[JbokoA[JA[] treA[Ici

Problem: Bardzo maA[Jo treA[ci (226 sAJA3w)

Rekomendacja: Rozbudowanie treA[ci - dodanie szczegA3AJowych opisA3w
usA[Jug, procesA3w i wartoA[lci.

KRYTYCZNE

AktualnoA[JA[ treA[Ici (daty publikacji)

Problem: Brak dat publikacji i aktualizacji treAici



Rekomendacja: Dodanie widocznych dat publikacji i aktualizacji na
artykuA[Jach i podstronach ofertowych.

KRYTYCZNE

Odpowiedzi na popularne pytania (PAA)

Problem: Brak treA[Jci odpowiadajA[Jcych na popularne pytania (PAA)

Rekomendacja: Tworzenie treA[ci bezpoA[rednio odpowiadajAjcych na
pytania z sekcji 'Podobne pytania' w Google (People Also Ask).

KRYTYCZNE

CzytelnoA[JA[] tekstu (Flesch Reading Ease)

Problem: Tekst bardzo trudny (Flesch: 0/100) - jA[lzyk zbyt formalny dla Al

Rekomendacja: Uproszczenie jA[Jzyka na stronie - krA3tsze zdania, mniej
specjalistycznego A%argonu, wiA[lcej jA[Jzyka naturalnego. Al lepiej cytuje
treA[Ici na poziomie Flesch 40-60.

KRYTYCZNE

Referencje i opinie

Problem: Brak referencji i opinii klientA3w

Rekomendacja: Dodanie weryfikowalnych referencji i opinii klientA3w z
nazwiskami i firmami.

KRYTYCZNE

Certyfikaty i nagrody

Problem: Brak widocznych certyfikatA3w i nagrA3d

Rekomendacja: Wyeksponowanie certyfikatA3w, nagrA3d i akredytacji na
stronie.



DO POPRAWY

Strona 'O nas'

Problem: Podstawowe informacje o firmie

Rekomendacja: Rozbudowanie strony 'O nas' o szczegA:A[Jowe biogramy,
historiA[] firmy i kwalifikacje zespoA[ju.

WYSOKI PRIORYTET

BrakujA[Jca strona: ‘/services’

Problem: Al oczekuje strony szczegA2AJowo opisujA[icej zakres oferowanych usAfJug, co uA[Jatwia dopasowanie
do zapytaA[] uAVaytkownikA3w.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z treA[ciA[] odpowiadajA[]
cA[] na zapytania Al w tym obszarze.

WYSOKI PRIORYTET

BrakujA[jca strona: “/case-studies’
Problem: Al ceni strony prezentujA[jce szczegA3AJowe studia przypadkA3w, ktA3re demonstrujA[] skutecznoAJA[
i wartoADAQ AQwiadczonych usAfug.

Rekomendacja: Stworzenie dedykowanej podstrony z treA[JciA[] odpowiadajA[]
cA[] na zapytania Al w tym obszarze.



Rekomendacje techniczne dla programistA3w

Konkretne wskazA3wki, jak wdroAvayA[] poprawki na stronie.

WizytA3wka firmy (Organization Schema)

Problem: Brak Organization Schema (JSON-LD)

Rekomendacja: WdroAY%enie JSON-LD z typem Organization/LocalBusiness zawierajA[lcym
nazwA[], adres, logo, URL i profile social media (sameAs).

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Organization”,
"name": "JAAQOB HOLDING",
“url": "https://kovari.myportfolio.com",
"logo": "https://kovari.myportfolio.com/logo.png",

"contactPoint": {
"@type": "ContactPoint",
"telephone": "+48-664-223-555",
"contactType": "customer service"
}
}

</script>




Opis usA[Jug (Service Schema)

Problem: Brak Service Schema na stronie

Rekomendacja: Dodanie Service Schema na kaA%dej podstronie ofertowej z opisem usA[ugi,
cenA[] (jeA[lli dotyczy) i dostawcA[].

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Service",
“serviceType": "Konsulting strategiczny",
“provider": {
"@type": "Organization",
"name": "JAAQOB HOLDING",
"url": "https://kovari.myportfolio.com"
}
}

</script>

Profile ekspertA3w (Person Schema)

Problem: Brak Person Schema

Rekomendacja: Dodanie Person Schema dla kluczowych osA3b w firmie z kwalifikacjami,
stanowiskiem i powiA[lzaniem z organizacjA[].

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Person”,
"name": "PrzemysA[Jaw JoAJczyk",
"jobTitle": "CEQ",

"worksFor": {
"@type": "Organization",
"name": "JAAQOB HOLDING"
}
}

</script>




Oznaczenie FAQ (FAQ Schema)

Problem: Brak sekcji FAQ i FAQ Schema

Rekomendacja: WdroAY%enie FAQ Schema (FAQPage) w JSON-LD na podstronach z sekcjami FAQ.

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "FAQPage",
"mainEntity": [{
"@type": "Question",
"name": "Jakie usAugi oferujecie?"
"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "Oferujemy konsulting strategiczny, marketing B2B..."

</script>

Oznaczenie artykuA[JA3w (Article Schema)

Problem: Brak Article Schema (sprawdA2 podstrony blogowe)

Rekomendacja: Dodanie Article/BlogPosting Schema na stronach blogowych z autorem, datA[]
publikacji i opisem.

// Implementacja article_schema

/| SzczegA3A[ly w dokumentacji Schema.org




AcieAv:ki nawigacji (BreadcrumblList)

Problem: Brak breadcrumbs i BreadcrumbList Schema

Rekomendacja: WdroA%enie BreadcrumbList Schema odzwierciedlajAllcego strukturA[] nawigacji
strony.

// Implementacja breadcrumb_schema
/| SzczegA3A[ly w dokumentacji Schema.org

Opinie i oceny (Review Schema)

Problem: Brak Review/Rating Schema

Rekomendacja: Dodanie Review/AggregateRating Schema dla opinii klientA3w i ocen.

// Implementacja review_schema
/| SzczegA3A[ly w dokumentacji Schema.org

Plik lims.txt (informacje dla Al)

Problem: Brak pliku lIms.txt - warto dodaA[], aby Al lepiej rozumiaA[Jo stronA[]

Rekomendacja: Utworzenie pliku lims.txt w katalogu gAJA3wnym strony z opisem firmy, usAQug i
struktury strony w formacie czytelnym dla Al.

# lIms.txt
> kovari.myportfolio.com

## O firmie
[opis firmy]

## UsAugi
[lista usAug]




NagA[JAswek H1

Problem: H1 nie zawiera fraz kluczowych branAYowych: "Hi, I'm Pawel Nejman!"

Rekomendacja: Optymalizacja nagAJA3wka H1 - powinien zawieraA[] frazA[] kluczowA[] i jasno
komunikowaA[] wartoAJA[].

Alt text obrazA3w (dostA[JpnoA[JA[] dla Al)

Problem: SA[Jaby alt text (0% obrazA3w, 0/42)

Rekomendacja: Dodanie opisowego atrybutu alt do wszystkich obrazA3w - Al nie widzi grafik,
czyta alt text. KaAv4dy alt powinien opisywaA[] treAJA[] obrazu, nie byA[] generyczny.

TytuA[] strony (title tag)

Problem: Title za krA3tki (12 znakA3w): "Pawel Nejman"

Rekomendacja: Optymalizacja tagu title - dodanie frazy kluczowej branA%owej, dAJugoADAQ
20-70 znakA3w.

Opis strony (meta description)

Problem: Meta description ma 53 znakA3w (optymalnie 70-160)

Rekomendacja: Napisanie unikalnych meta description dla kaAYsdej podstrony (70-160
znakA3w).

Wersje jA[lzykowe (hreflang)

Problem: Brak tagA3w hreflang (OK jeA[]li strona jest jednojAjzyczna)

Rekomendacja: Dodanie tagA3w hreflang jeA[Jli strona ma wersje w innych jA[lzykach.
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